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1. Introducciéon

El consumo de tabaco es uno de los problemas de salud pdblica
que no solo tiene repercusiones en la salud de las personas que lo con-
sumen y de su entorno, sino que su industria ha llegado a tener un
importante poder econémico y politico en el mundo. Cabe resaltar
que combinando las ganancias de las seis compafias tabacaleras mds
grandes del mundo, este valor sobrepasé en 2016 los 346 billones de
délares americanos. Este valor es, aproximadamente, tres veces el PIB
de Ecuador (1).

En el caso de Ecuador, existe un monopolio por parte de Philip
Morris International (PMI) mediante sus filiales nacionales: Itabsa,
Tanasa y Proesa. Estas empresas son las Gnicas registradas, hasta el ano
2019, como fabricantes de productos de tabaco en el pais. De acuerdo
con Almeida et. al (2), las ventas relacionadas al cultivo de tabaco han
crecido constantemente en el tiempo. No obstante, mientras las ventas
en la actividad de elaboracién de tabaco crecieron desde el afio 2002
hasta 2015, se registré una caida hasta 2017.

La industria tabacalera ha alegado que esta caida se debié a un
aumento significativo en el Impuesto a Consumos Especiales (ICE)
implementado en el 2016. Sin embargo, es importante indicar que en
afos anteriores también existieron aumentos en el impuesto al tabaco
y la industria crecié constantemente. Las filiales de PMI ven en el
aumento de impuesto la razén por la cual ha incrementado el contra-
bando de tabaco en Ecuador (3). Esto es contradictorio a lo que ha
sucedido en afios anteriores al 2016 y en lo que la evidencia cientifica
ha comprobado.

No obstante, Ecuador ha trabajado mucho en politicas tributarias
y no tributarias con fines sanitarios para conseguir disminuir el nime-
ro de personas que consumen diariamente tabacos, llegando a niveles
histéricos del 3.5%. Ademds, Ecuador ha sido lider en la regién de
las Américas en el incremento de impuestos, lo cual ha representa-
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do salvar millones de vidas e incrementar la productividad de ellos y
sus familias.

Desafortunadamente, el pais no ha contado con los estudios inde-
pendientes y académicos que revelen el estado de la situacién del con-
trabando de cigarrillos en el pais. Los tnicos datos que se presentan
constantemente en la prensa local son aquellos que los representantes
de las filiales de PMI indican. Por esta necesidad, desde la academia
y las organizaciones internacionales con amplia experiencia en el de-
sarrollo de estudios relacionados a la estimacién de contrabando de
tabaco, se buscé generar el primer estudio independiente para conocer
la dindmica del contrabando en Ecuador.

La informacién recogida en este estudio plantea ser el insumo para
la toma decisiones por parte de las autoridades ecuatorianas para el
control del contrabando de tabaco. Lo importante no es solamente
el tamano sino la naturaleza y los responsables de que esto ocurra en
el pais. El objetivo es potenciar politicas de salud publica que han
probado ser eficientes y costo-efectivas como los impuestos al tabaco,
para reducir el consumo de este producto y para dilatar el inicio de
este vicio en poblaciones de edades tempranas.

En el caso de Ecuador, este reporte da cuenta que el contrabando
de cigarrillos se realiza de una manera particular. El registro de las
cajetillas recolectadas en las ciudades mds pobladas del pais es, en su
mayoria, de la marca Marlboro, producida en México y Colombia,
y comercializada ilicitamente en Ecuador pese a la existencia de pro-
duccién nacional de la marca. Otra caracteristica inusual es que estas
cajetillas ilicitas en Ecuador cumplen con las caracteristicas de ser le-
gales en Colombia y México. Es decir, hay una corresponsabilidad de
la transnacional duefa de Marlboro (Phillip Morris) en el trdnsito de
estos cigarrillos entre los paises.

Por lo tanto, es indispensable que exista un control por parte de las
Autoridades Nacionales en cuanto al rastreo e incautacién de todos los
productos que entran al pais de manera ilicita. Para el caso del tabaco
existe el sistema de rastreo SIMAR, implementado hace algunos afios
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para los producidos en el pais para consumo nacional. Sin embargo,
existe un segmento que no cuenta con SIMAR: los tabacos importa-
dos y exportados. Es por eso que el pais debe trabajar en mejorar las
politicas que ya se tienen para conseguir mayores y mejores objetivos.

Por otro lado, este estudio entrega informacién importante para
que las Autoridades del Poder Legislativo realicen un andlisis adecuado
a la “Ley para Prevenir el Contrabando y la Defraudacién Aduanera”.
La misma contiene dentro de su texto una propuesta por parte de
Philip Morris International, la cual demanda “una compensacién para
la industria por el supuesto perjuicio que les ocasiona un contrabando
que cifran en torno al 70%7(4). Esto resulta irénico al analizar que
la industria es corresponsable del ingreso y comercializacién ilicita de
cigarrillos en el Ecuador. Este documento entrega cifras independien-
tes, relacionadas al contrabando de tabaco; mismas que son signifi-
cativamente menores a las mencionadas por representantes de PMI.
Ademds, senala pardmetros de andlisis que permiten una focalizacién
de las politicas y estrategias no solo para detener el contrabando, sino
para generar un control en su consumo.
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2. Diseno muestral y procedimientos de campo

En esta seccién se plantean las consideraciones estadisticas de la
fase de disefio y los procesos de campo para los dos levantamientos de
informacién desarrollados en este estudio i.e., (i) encuesta a fumadores
y (ii) recoleccién de cajetillas desechadas. Para el primer se considera-
ron las ciudades Quito, Guayaquil, Cuenca y Manta —juntas suman al
36.59% de la poblacién total ecuatoriana, de acuerdo con las proyec-
ciones oficiales del 2019 (INEC, 2020)—. Asimismo, las tres primeras
son las ciudades mds pobladas del pais y, desde la perspectiva econé-
mica, las cuatro representan al 53% de la produccién final de bienes y
servicios (BCE, 2020). Se decidié incluir a la ciudad de Manta por su
relevancia comercial en el contexto de la costa ecuatoriana, mds no por
su tamafo en términos poblacionales.

En cuanto a la recoleccién de cajetillas desechadas, fueron in-
cluidas las ciudades de Quito, Cuenca y Manta. No se opt6 por la
realizacién del levantamiento en Guayaquil debido a no contar con
condiciones de seguridad suficientes para hacerlo. En ambos procesos
se procurd asimilar las mejores précticas de los ejercicios realizados
principalmente en México, Chile y, de manera general, a las plantea-
dos por la American Cancer Society (ACS), en sus investigaciones en
diferentes partes del mundo.

En este sentido, se conté con una fase de acuerdos y planifica-
cién entre la American Cancer Society (ACS), la Universidad Adolfo
Ibdfiez (UAI) y Pontificia Universidad Catélica del Ecuador (PUCE),
respecto del disefio muestral y de cuestionarios y una posterior de im-
plementacién, que fue ejecutada por la Facultad de Economia de la
PUCE con el monitoreo y apoyo continuo de ACS y UAL

2.1 Encuesta a fumadores

2.1.1 Diseno de la muestra
De acuerdo con las proposiciones de la fase de acuerdos y plan-
ificacidn, el levantamiento se concentrd en la poblacién adulta (18
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afos y mayores) fumadora de las cuatro ciudades. En este sentido, y
en consideracién de las restricciones estadisticas nacionales, se planted
un muestreo probabilistico para poblaciones finitas, con fundamento
en las proyecciones poblacionales oficiales del Instituto Ecuatoriano
de Estadistica y Censos (INEC) y la informacién planteada por la En-
cuesta Nacional de Salud y Nutricién (ENSANUT), relacionada con
la porcién de poblacién fumadora ecuatoriana, asi como sus grupos
etarios. Adicionalmente, se realizé la encuesta a poblacién mayor de
18 anos debido a que es desde esta edad, en la que la compra y venta
de productos de tabaco es legal.

Para el cémputo de los tamanos de las muestras de fumadores en
las cuatro ciudades de estudio se empled a la expresién (1) con los
pardmetros de la Tabla No.1.

m:ez_f(% o

Tabla 1: Parametros para el cdmputo de poblaciones.

Parimetro Valor de cémputo
1.96 (95% de nivel
Nivel de confianza deseado z | De confianza)

De acuerdo con la prevalencia

Proporcién de la poblacién con las carac- mostrada en ENSANUT en cada
teristicas deseadas (fumadores) p | ciudad

De acuerdo con la prevalencia
Proporcién de la poblacién sin las carac- mostrada en ENSANUT en cada
teristicas deseadas q | ciudad
Nivel de error dispuesto a cometer e [0.05
Poblacién adulta p | Poblacién adulta

En la segunda tabla se indican los tamafios muéstrales para cada
ciudad. En un primer momento, se tomé como referencia a las pro-
yecciones poblaciones para 2019 de las cuatro urbes. Asimismo, bajo
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estos supuestos de computo las necesidades de entrevistas son de en-
cuestas efectivas a fumadores mayores de edad.

Tabla 2: Proyecciones oficiales y cdlculo de tamafos de la muestra

Poblacién | Poblacién adul- | Prevalencia de fuma-
Gt | 5| g | ool |y,
a2019 mas) ciudad (ENSANUT)
Quito 2,735,987 2,013,686 34.50% 384
Guayaquil | 2,698,077 1,947,742 26.40% 384
Cuenca 625,775 453,061 39%* 383
Manta 261,713 185,816 27,3%* 381
Total 1,532

* Obtenidas, a partir de la informacién de la provincia a la que se pertenece

la ciudad.

Fuente: Instituto Ecuatoriano de Estadistica y Censos (INEC).

Es significativo considerar que, ademds, se planificé la muestra to-

mando en consideracién la distribucién nacional de fumadores por
grupos etarios y sexos, a partir de la encuesta ENSANUT siguiendo a
la siguiente tabla:

Tabla 3: Proyecciones oficiales y cdlculo de tamafios de la muestra

Sexo Grupos [ No Si fuma No fuma | Sf fuma
deedad | fuma % %

Masculino y 20a29 | 3409 1821 33% 37%

el 30a39 3383 1623 33% 33%
40 a 49 2537 1097 25% 22%
50a59 972 417 9% 8%
Total 10301 4958 100% 100%
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Femenino 20a29 1632 278 16% 6%
30a39 1449 250 14% 5%
40 a 49 1008 198 10% 4%
50a59 307 46 3% 1%
Total 4396 772 43% 16%

Masculino 20229 1777 1543 17% 31%
30 a39 1934 1373 19% 28%
40 a 49 1529 899 15% 18%
50a59 |665 371 6% 7%
Total 5905 4186 57% 84%

Fuente: Instituto Ecuatoriano de Estadistica y Censos (INEC).

De acuerdo con lo acordado, ademds de asegurar las cuotas etarias
y de sexos, se desarrollé una aproximacién espacial para la seleccién de
espacios para la realizacién de entrevistas a fumadores que tengan una
alta probabilidad de encontrarlos (i.e. establecimiento de micro-cen-
tralidades). Esta, por supuesto, debia asegurar de manera implicita la
variabilidad socioeconémica. En la siguiente subseccién se detallan a
los aspectos metodoldgicos.

2.1.2 La aproximacién espacial

Las micro-centralidades serdn identificadas a partir de un modelo
espacial gravitacional, en funcién de condiciones socioeconémicas por
sector censal que permitieron establecer una la variable independiente;
como variables dependientes, el valor de la distancia euclidiana dis-
tribuidas por manzana y cuyos factores espaciales de atraccién con
potencial de incentivar aglomeraciones.

Construccion de la variable independiente:
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Las variables independientes se construyeron a partir de datos so-
cioeconémicos del censo 2010, actualizados en funcién del indicador
de crecimiento humano establecido por el ex — SENPLADES y cuyas
estimaciones abarcaron hasta el ano 2020. En este contexto, se estable-
cieron filtros condicionantes para la bisqueda de informacién:

* Las manzanas se ubican en la zona urbana de las ciudades es-
cogidas (Quito, Guayaquil, Cuenca y Manta)

* La poblacién deberia ser mayor de 18 afos, considerada le-
galmente como mayoria de edad, desde cuando es posible el
consumo de tabaco y licor

* Las variables de tipo social analizadas corresponden a aquellas
de tipo demogrificas, de vivienda y de hogar, con aspectos que
demuestren vulnerabilidad social:

* Vivienda propia

e Acceso adecuado de servicios bdsicos con sistema conec-
tado a red: agua potable, alcantarillado, electricidad, reco-
leccién de basura

* Condiciones aceptables de construccién: piso, paredes,
techoCondiciones educativas: analfabetismo, nivel educa-
tivo o estudiantes de tercer nivel Condiciones de vulnera-
bilidad de salud: discapacidad, aseguramiento médico

En funcién de estos aspectos, se desarrollé un andlisis multivarian-
te factorial (Anexo A) o también denominado andlisis de componentes
principales. Se usé el software estadistico SPSS para establecer las es-
tratificaciones y el grado de concentracién a nivel de manzana.

Los resultados de las ciudades demostraron caracteristicas de dis-
paridades territoriales, en funcién de las condiciones econdémicas. En
su caracterizacién, se aplica para los andlisis de diagnéstico territorial,
es decir, se requirié de perfiles sociales diversos con el objetivo de esco-
ger zonas heterogéneas que presenten poblacién con diferentes perfiles
econémicos.

(14]

Se usé la variable socioeconémica que corresponde al primer factor
que representa las diferencias socioecondmicas del territorio, construi-
da a partir del andlisis factorial de las variables relacionados a acceso
y condiciones de la vivienda, acceso a servicios bdsicos, acceso a edu-
cacién y condiciones de construccién. Todas ellas, en su conjunto,
proporcionaron un patrén territorial del comportamiento de la po-
blacién. El primer factor fue usado como variable independiente que
correspondié a pesos, en una desviacién estandar de -3 a +3 que per-
miten identificar perfiles sociales, en funcion de las manzanas.

El andlisis factorial de cada ciudad ha sido validado con el indica-
dor Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) con el objetivo de verificar el grado
de alineacién del modelo para la realidad de cada ciudad. En este con-
texto, se establece que:

Tabla 4: Indicadores KMO

Ciudad Indicador KMO
Quito 85.5%
Guayaquil 95.6%
Cuenca 97.2%
Manta 90.5%

Construccién de las variables dependientes:

Las variables fueron obtenidas de los datos de Gobierno Abierto
de cada GAD Provincial, donde se estandarizaron para contar con los
puntos de la localizacién de los servicios que constituyen centro de
aglomeracidn.

Se obtuvieron las capas de:
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Amenidades

Centros de diversién
Construcciones
Oficinas

Tiendas

Turismo

Las cuales fueron tratadas para extraer las capas en mayor detalle de:

Bares

Basureros

Cafés

Cines

Discotecas
Heladerfas
Parqueaderos

Pubs

Restaurantes

Teatros

Tiendas

Mall

Otros centros de comercio
Atracciones turisticas
Paradas de buses
Hotel

Parques
Universidades

base geogréﬁca se contd con:

Manzanas
Redes viales

Limite urbano

(16]

Las capas fueron analizadas para establecer la distribucién espacial
con el objetivo de definir centros de aglomeracién, en funcién del gra-
do de densidad de objetos de las mismas caracteristicas en un espacio,
usando el modelo de densidades de Kernel que calcula la densidad de
las entidades en la vecindad de esas entidades.

El modelo tedrico determina que se ajusta una superficie curva
uniforme sobre cada punto, en donde el valor de superficie es mds
alto en la ubicacién del punto y disminuye a medida que aumenta
la distancia desde el punto. Es asi que existe un criterio gravitacional
de potencia en el espacio ocupado por el objeto y que alcanza cero en
la distancia méxima de alcance que se denomina “radio de bisqueda
desde el punto”.

Para el caso de puntos la influencia establecida por esta relacién
espacial de vecindad de tipo circular, su drea de influencia es igual a la
distancia del volumen bajo la superficie conforme a lo que se denomi-
na “campo de poblacién del punto”. Para calcular la densidad de cada
celda rdster de salida se agregan los valores de todas las superficies de
Kernel, en donde se superponen con el centro de la celda réster.

La densidad prevista en una nueva ubicacién (x, y) se determina
en funcién de:

n

Densidad 1 3 ) (disti )2 ?
= —— —_ . —_
ensiaa (radio)zz " Popi radio

i=1

Para un dist; < radio

Donde:
i=1,..., n son los puntos de entrada. Solo incluya puntos en la suma
si estdn dentro de la distancia de radio de la ubicacién (x, y).
pop, es el valor de campo de poblacién del punto , que es un para-
metro opcional.

dist es la distancia entre el punto i y la ubicacion (x, y).
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Respecto al célculo del radio predeterminado de bisqueda, tam-
bién conocido como ancho de banda, se procede con:
— Calculo del centro medio de los puntos de entrada.
— Calculo de la distancia desde el centro medio (ponderado) para
todos los puntos.
— Cidlculo de la mediana (ponderada) de estas distancias,
— Cidlculo del valor de la Distancia estdndar (ponderada),

Formalizando,

1

Radio = 0.9 * min | SD, |[—— *
aalo min ]n(z)

-0.2
Dy, |*n

Donde:

D es la distancia mediana (ponderada) desde el centro medio
(ponderado).

n es el nimero de puntos si no se usa ningin campo de poblacién,
o si se proporciona un campo de poblacién, la suma de los valores de
campo de poblacién.

SD es la distancia estdndar.

Para el cdlculo de la distancia minima se aplicé un mecanismo sin
ponderacién, donde todos los puntos tenian la misma probabilidad.
Posteriormente, se procedid a extraer la estadistica zonal promedio de
la manzana correspondiente, en funcién de su centroide. Asi se ob-
tuvo como resultado una tabla con los valores por manzana. En este
contexto, se entiende que una zona son todas las celdas en un raster
que tienen el mismo valor, sean o no contiguas. La capa de zonas de
entrada define la forma, los valores y las ubicaciones de las zonas.

El réster de valores de entrada contiene los valores de entrada que
se utilizan para calcular la estadistica de salida para cada zona que, en
este caso, corresponde a una manzana, siendo un limite vectorial tipo
poligono.

(18]

Estas distancias se reclasifican en 5 categorias, en funcién de sus
cohortes naturales o jenks, en funcién de los datos de cada distribu-
cién. Con esta base, se homologan las capas para construir con el pro-
ceso de superposicién ponderada.

Generacion de las micro centralidades

La Superposicién ponderada requiere unos pasos para la construc-
cién del proceso de conjuncién de capas para establecer la tendencia
espacial que, en este caso, tiene como fin la bisqueda de zonas de
mayor aglomeracién. Los pasos son los siguientes:

— Redlasificar los valores en los rasteres de entrada en una escala
de evaluacién comin de adecuacién o preferencia, riesgo o
algo similar a una escala unificadora

—  Multiplicar los valores de celda de cada réster de entrada por el
peso de importancia de los résteres

—  Sumar los valores de celda resultantes para producir el rédster

de salida

En este caso, los résteres de tipo continuo se distribuyeron en rangos
con el mismo criterio de ponderacién para generar una homologacién
de todas las capas, las cuales corresponden a la escala de ponderacién
inicial. Posteriormente, se establecieron los valores de peso para las capas
que participarian en este proceso con un maximo sumado entre todas de
100%, dado que es un proceso de Superposicién ponderada. Las celdas
en el rdster ya estarfan establecidas de acuerdo con la adecuacién o pre-
ferencia, riesgo o algo similar a una escala unificadora.

Los pesos de ponderacién de capa para cada ciudad tuvieron una
variacién. Fue necesario generar un ajuste matemadtico para la realidad,
debido a las diferencias en el tamafio de manzana, la cantidad de po-
blacién, la extensién de la ciudad y los propios aspectos de correlacién
entre las distancias de los servicios, particulares en cada ciudad.
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El cdlculo de estas ponderaciones se construyé usando un modelo
gravitacional, con la aplicacién de R, donde se verificé el grado de rela-
cidn que existe entre las variables. Para ello, se mide la autocorrelacién
espacial, sustentada en el Primera Ley de Tobler, que dice que “todo
se encuentra relacionado con todo, pero los elementos mds cercanos
estdn mds relacionados entre si que con los més lejanos”.

El modelo estd basado en la experiencia de Grasland, en su estudio
sobre el andlisis espacial de hechos sociales, en la cual se comprueba
la funcionalidad de los modelos gravitacionales para la medicién de la
autocorrelacién espacial. Es asi que se explica que un modelo de inte-
raccién social se denota como: Iijzk.Pi Pj/ dizj, donde ljj es la interaccién
entre un lugar iy j; cuando k es una constante dependiente en el fené-
meno; siendo P la cantidad de eventos de i y P también la cantidad de
evento de j. Por su parte, d es la distancia entre los lugares i y j, siendo un
modelo de flujos que determinan esa capacidad de acceder a un espacio
en relacién con su grado de atraccién; establecido por la densidad Ker-
nel, en nuestro caso. Es posible, entonces, extraer la distancia mediante
la transformacién de la ecuacién anterior, donde: d;; = (k.f%;")’f' z.

En este caso, la distancia puede ser un punto intermedio en la
busqueda de las conexiones entre las manzanas. Su tendencia de aglo-
meracién se basa en lo propuesto por Tobler, en funcién de la trian-
gulacién de lugares en el espacio, dado su distancia espacial, aspecto
técnico aplicable para la estimacién del tamano muestra y la defini-
cién de lugares con mayor probabilidad de presencia de muestras en
el espacio. Aunque Grasland considera la posibilidad de presencia de
barreras, el modelo contempla un territorio abierto sin barreras y con
iguales posibilidades. Es decir, se deseaba otorgar igual probabilidad a
todos los espacios con capacidades de atraccién para garantizar el éxito
de la busqueda de cajetillas, sin discriminacién de espacio.

Es por esto, que la medida de la distancia para la ponderacién se
da en funcién de:

DR;j = |x; — x| + |yi —
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Que corresponde, a la distancia recti-linear (o de Manhattan) en-
tre dos posiciones (Xl, Y:)
Cuya formalizacién en el modelo aplicado fue:
Vij ~ Varl + Var2 + ... + Var

Vij = Economia/drea
Varl = Banco
Var2 = Bus, y los demds.

En este contexto, se identificé las variables vdlidas para cada ciu-
dad, denotadas por el ndimero de estrellas (siendo 1 el nivel mds bajo y

3 el nivel mds alto). Se establecieron los siguientes pesos:

Tabla 5: Ciudades y matriz de pesos

Ciudad | Variable, Pesos y vali- Ciudad Variable, Pesos y
dacién validacién

Cuenca | Hotel: 4.081*** Quito | Banco:-4.854 ***
Parque: -2.607** Bus: 25.844***
Comercio: 22.001*** Comercio : 11.618***
Diversion: 31.089*** Diversidn : -2.615**
Turismo: -5.995*** Hotel: 4.922***
Basurero: -4.135%** Parque: 20.226 ***
Restaurante: 2.389* Restaurante: 6.052***

Turismo: -3.258**
Universidad: -4.406***

Guaya- | Comercio: 0.217* Manta | Restaurante: -28.561***

quil Hotel: -6.195*** Comercio: -9.025*
Oficina: -11.413*** Hotel: -12.464***
Parque: -8.267*** Diversién: 21.548**
Restaurante: -10.468*** Parque: -2.741***
Turismo: -8.337*** Turismo: -10.594***

Diversién: 2.709**

Nota: El intercepto completa el valor hasta el 100% que para todos los

casos corresponde a la relacidn entre el resultante del ACP y la superficie.

(21]



Las variables escogidas fueron aplicadas para el andlisis espacial que
permite localizar las zonas de aglomeracién que determinan las centra-
lidades. Cada ciudad tiene su propio comportamiento, emparentado
con su realidad y su distribucién de los centros de servicio aplicados.

La informacién seleccionada fue levantada de OpenStreetMap y
validada con la informacién de Gobierno Abierto de los Gobiernos
Auténomos Descentralizados de los cantones correspondientes.

Las variables ponderadas fueron: restaurante, banco, centros de
diversién, paradas de buses, parqueaderos, universidades, parques, ofi-
cinas, tiendas y centros de comercio intermedio, centros de atraccién
turistica y hoteles. No todas las ciudades contaron con todas las cate-
gorias. En algunos casos, la ciudad presenté este servicio en un solo
lugar de la ciudad (i.e. en Cuenca, los bancos se concentraban solo
en el centro de la ciudad y no existia una dispersién adecuada, lo que
distorsionaba el modelo dando solo un centro de aglomeracién). La
variable Universidad solo fue usada en Quito y corresponde a centros
de capacitacién de entrenamiento profesional, universidades, institu-
tos de tercer nivel y centros de estudio de cuarto nivel, dado que existia
una gran distribucién en la ciudad y su distribucién fue aceptable para
su modelo.

Las capas de las variables son de tipo punto y se les aplicé Kernel
Density, que es una forma no paramétrica usada para estimar la fun-
cién de densidad de probabilidad de una variable aleatoria.

La estimacién de una micro centralidad —segtin este paradigma-— se
basa en la densidad de una funcién en el nicleo, cuya dispersién pue-
de establecer varias centralidades, siendo dificil establecer el alcance
del drea de influencia del punto central que se denomina punto de
gravedad, cuya clasificacién y probabilidad se determina por el mode-
lo de Naive Bayes, que permite mejorar su precisién de prediccién y
establecer el alcance espacial o zona de influencia.

Conforme a estas medidas de concentracién dadas en términos de
superficie, se aplica la funcién de estadisticas zonales respecto a los li-
mites de manzanas. Esta es el cdlculo de una estadistica para cada zona
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definida conforme a los datos de una capa vectorial (manzana), con
base en los valores de un rdster de valores (Kernel Density). Dichos
datos fueron usados para determinar la validez de la variable y su nivel
de importancia en el proceso de ponderacién posterior.

Las zonas de atraccién, denominadas como hotspot, se establecie-
ron con patrones diferentes en funcién de la concentracién de lugares
de atraccién de poblacién hacia una probabilidad de ser fumadores,
debido al tipo de servicios prestados en estos lugares.

Figura 1: Puntos calientes Cuenca
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Figura 2: Puntos calientes Manta
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Figura 4: Puntos calientes Guayaquil
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En la tabla 6, se muestra al nimero de puntos identificados para
cada una de las ciudades de investigacién. En el caso de Guayaquil
no se visitaron todos los puntos. Se omitieron aquellos cuyas condi-
ciones de seguridad no eran suficientes, para precautelar al personal
de campo. En el resto de las ciudades se visitaron todos los puntos
identificados.

Tabla 6: Ciudades y matriz de pesos

Ciudad | No. puntos
Quito 58
Cuenca 55
Manta 43
Guayaquil 91

2.1.3 Cuestionario

El instrumento para la investigacién a fumadores fue disefiado a
partir de la experiencia chilena y mexicana; asimismo, fue piloteado
y validado por los técnicos de ACS. Se desarrollaron tres médulos:
(i) habito de consumo, (ii) caracteristicas de la cajetilla en el caso de
poseerla, y (iii) caracteristicas socioeconémicas del entrevistado. Entre
todas las anteriores suman 27 preguntas. En el Anexo B de este docu-
mento se detallan a las preguntas realizadas.

2.1.4 Trabajo de campo

Capacitacion

El viernes 13 de diciembre, en el aula No. 303 de la Facultad de
Economia de la Pontificia Universidad Catélica del Ecuador, se llevé a
cabo la capacitacién del proyecto “Estimation of Illicit Trade in Ecua-
dor”, con la presencia del Director del Proyecto, del jefe de campo y de
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los 7 investigadores de campo. La capacitacidn consisti6 en la revisiéon
de una guia elaborada a partir de los formularios y de los acuerdos
entre las instituciones e investigadores participantes. Se plantearon
preguntas y respuestas sobre cada uno de los capitulos y temas que
contenia la encuesta y sobre los procedimientos de campo. Ademds,
se instruyé al equipo recolector sobre la estructura del programa para
levantamiento disenado en Google Forms, asi como su funcionamien-
to en las tablets adquiridas para el estudio y también de la aplicacién
Geo Tracker.

Una vez concluida la capacitacién, se realiz6 una practica. Pri-
mero, entre los investigadores de campo; luego, se realizé 2 encuestas
por investigador en los alrededores de la Pontificia Universidad Ca-
télica del Ecuador. Terminada la préctica se aclararon las dudas que
habian surgido en el llenado de la encuesta.

Recoleccion de informacion

El levantamiento a fumadores adultos se realizé los dias 18, 19, 20
y 21 de diciembre de 2019 en los puntos calientes planteados desde
la aproximacién espacial y la cartografia respectiva para el efecto. En
promedio, cada dia se levantaron 18 encuestas por investigador de
acuerdo con la muestra proporcionada por el director del proyecto.
Existieron procedimientos diarios de seguimiento de la informacién
levantada para el aseguramiento del cumplimiento de las de edades
que fueron obtenidas, en términos de sexo como variable principal,
como se indica en la seccién anterior. Los encuestadores debieron
cumplir con las siguientes indicaciones para acercarse al encuestado
y realizar el levantamiento de informacién (el protocolo completo se
encuentra en la seccién de Anexos):

i.  Enel campo se presentaban a las personas, mostraban su iden-
tificacién, introducian brevemente al objetivo de la investi-
gacién y a las instituciones que lo realizaban, preguntaban si
se trataba de un fumador y si consentia a la realizacién de la
entrevista.
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ii.  De serlo, y aceptarlo, se marcaba con una coordenada geogra-
fica el lugar de la entrevista y se iniciaba con las preguntas.
La coordenada era almacenada con un archivo cuyo nombre
coincidia con el cédigo asignado. Al iniciar el formulario, se
introducia el mismo cddigo con fines de concatenacién.

iii.  Durante la jornada de trabajo, los entrevistadores mantenfan
encendida la aplicacién GeoTracker, misma que permitia con-
ocer su ruta y cumplimiento de la planificacién. Estos despla-
zamientos fueron almacenados en la nube de Google.

iv. Mientras los encuestadores realizaban las entrevistas, el super-
visor los monitoreaba y brindaba instrucciones. Este se despla-
zaba a todos los puntos durante el dia.

Una vez finalizada la jornada, el supervisor analizaba el reporte de
cumplimiento por entrevistador y ajustaba la planificacién para el dia
siguiente. Asi, se volvia a realizar el proceso desde cero.

Durante el trabajo de campo, se ubicé a dos encuestadores por
punto. Cada uno de ellos se aproximé a las personas adultas que con-
flufan en estas zonas y se inquirié si era o no fumadora y si se consentia
la realizacién de la encuesta. De ser el caso, se procedia con la recolec-
cién de informacién.

En las centralidades de trabajo, el equipo no tuvo desplazamientos
mayores a una manzana alrededor del espacio central. En la mayoria
de los casos, uno de los investigadores de campo se ubicaba en una
acera y otro en la de su frente (i.e., al otro lado de la calle), cuando
la delimitacién de la ciudad lo permitia. Al mismo tiempo, el jefe de
campo observaba a cada uno de los equipos y se asegurada de que exis-
tiesen buenas condiciones'.

Cabe mencionar que los puntos 21 y 23 Puerto Azul, 40 Socio Vi-
vienda, 43 Mapasingue, 44 Entrada a la Ocho, 69 Batallén del Subur-
bio, 70 La Chala, 78 Las Malvinas, 79 Estero los Frailes y 91 Guasmo

1 Los investigadores de campo, tanto en la fase de entrevistas como en la
de recoleccion de cajetillas, hicieron frente a jornadas de ocho horas al dia.
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Cristal no se incluyeron en el levantamiento ya que son los sectores
mis peligrosos de la ciudad. No tuvieron un proceso de sustitucién.

Asimismo, en los puntos 52, 55 y 57 no se realizaron las encues-
tas previstas ya que son sectores de urbanizaciones privadas donde la
afluencia de gente fue escaza. Por lo tanto, para solucionar este proble-
ma y completar la muestra, se realizé el levantamiento de una mayor
cantidad de encuestas en otros sectores seleccionados. Se procuré que
estos sean lo mds cercanos, especialmente a los originalmente previstos,
durante la fase de diseno fundamentado en la encuesta ENSANUT.

La exclusién de zonas de alto riesgo no conté con una sustitucién
por otros similares ya que compartian los mismos niveles riesgos. Esto
podria representar una posibilidad de sesgo en la seleccién en los nive-
les socioeconémicos de menores ingresos de la ciudad de Guayaquil.
Sin embargo, se debe considerar que en los puntos calientes selec-
cionados en esta ciudad confluyen una diversidad de estratos socioe-
conémicos, por lo cual esto no influyé en la representatividad en las
variables estudiadas.

La cantidad de encuestas, segiin la muestra para la ciudad de Gua-
yaquil, fue de 500. No obstante, el equipo de trabajo encuest6 a un
total de 517 fumadores adultos, cumpliendo en su totalidad con las
edades de los grupos etarios respectivos; tal como se apreciar en el
siguiente cuadro:

Tabla 7: Encuesta a fumadores Guayaquil

Rangos de Sexo del encuestado Total

edad Hombre Mujer

18-19 12 5 17
20-29 157 26 183
30-39 131 26 157
40-49 95 20 115
50-59 22 6 28
60-76 15 2 17
Total 432 85 517
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El levantamiento de la encuesta a fumadores adultos en la ciudad
de Cuenca se realizé los dias 27, 28 y 29 de diciembre del 2019 en los
puntos calientes seleccionados para el efecto. Los puntos seleccionados
tuvieron concentracién de gente por lo que, de modo general, se cu-
brié la totalidad de los puntos de la muestra. La cantidad de encuestas
realizadas en la ciudad de Cuenca alcanzé un total de 525, cuyo detalle
en cuanto a edades y sexo se muestra en el siguiente cuadro:

Tabla 8: Encuesta a fumadores Cuenca

Sexo del encuestado
Rango de edad Total
Hombre Mujer

18-19 13 8 21
20-29 159 27 186
30 -39 134 29 163
40 - 49 90 21 111
50-59 19 5 24
60-79 20 0 20

Total 435 90 525

El levantamiento de la encuesta a fumadores adultos en la ciudad
de Manta se realizé los dias 13, 14 y 15 de enero del 2020 en los
puntos calientes seleccionados en la aproximacion espacial. Los pun-
tos calientes visitados ofrecieron, en su mayoria, concentraciones de
personas. Esto permitié recopilar la informacién sin mayor dificultad.
La cantidad de encuestas realizadas en la ciudad de Manta alcanzé un
total de 532, cuyo detalle en cuanto a edades y sexo se muestra en el
siguiente cuadro:
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Tabla 9: Encuesta a fumadores Manta

Sexo del encuestado
Rango de edad . Total
Hombre Mujer
18-19 14 7 21
20 -29 157 27 184
30 -39 131 26 157
40 - 49 95 20 115
50 -59 28 8 36
60 -79 15 4 19
Total 440 92 532

En lo relacionado con el levantamiento de la encuesta a fuma-
dores adultos en la ciudad de Quito se realizé los dias 17, 18, 20, 21y
22 de enero del 2020 en los sectores de la ciudad seleccionados desde
la aproximacién espacial que abarcaba sectores de la parte norte, cen-
tro y sur de Quito. Es asi que se asegurd explicitamente variabilidad
espacial y tdcitamente de orden socioeconémico. Los puntos calientes
visitados ofrecieron, en su mayoria, concentraciones de personas lo
que permitié recopilar la informacién a fumadores adultos sin com-
plicacién. La cantidad de encuestas realizadas en la ciudad de Quito
alcanzé un total de 811 encuestados, cuyo detalle en cuanto a edades

y sexo se muestra en el siguiente cuadro:
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Tabla 10: Encuesta a fumadores Quito

Rango de edad Sexo del encuestado Tocal
Hombre Mujer

18-19 21 9 30

20 -29 249 46 295

30 -39 186 40 226

40 - 49 154 24 178

50-59 37 13 50

60 -79 27 5 32
Total 674 137 811

Recoleccién de cajetillas desechadas

2.1.5 Diseno de la muestra

El equipo técnico de la Facultad de Economia de PUCE disefi6 la
muestra, a partir de sus bases de datos espacializadas de las vias de los
perimetros urbanos de las tres ciudades donde se desarroll6 el levanta-
miento. En ellas, se incluye la longitud de la via y su nombre, como se
muestra en las siguientes figuras (para el caso de la ciudad de Quito).
De manera similar a la experiencia mexicana, se propuso una clasifi-
cacién de las vias de acuerdo con su longitud y el nimero de personas
que las transitan. Sin embargo, distanciados de esta aproximacion, se
realizé un muestreo probabilistico para poblaciones finitas sobre el ni-
mero de vias estratificado por su tipologia, dada la nula disposicién de
pardmetros que brinden informacién sobre el niimero de cajetillas por
kilémetro cuadrado.

En este sentido, el muestreo estratificado por tipo de via de acuer-
do con la Tabla No. 3, resume el nimero de ejes viales para las tres
ciudades y a un ntimero representativo de vias. Para el cémputo del
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personal necesario para recoger cajetillas, se tomé como referencia el
tiempo en que una persona se tardarfa en caminar un eje promedio de
cada una de las ciudades, en términos de distancia. Para el cdlculo de

a) se une cada punto de la muestra a su vecino mds préximo, me-
diante segmentos de recta (lo cual genera una triangulacién);

la muestra se us6 una expresién idéntica a la de los fumadores.

Tabla 11: Calles y avenidas

b) se construyen las mediatrices de los segmentos de rectas recién
creados;

c) se unen todas las mediatrices y, con ellas, se forman los
poligonos que delimitan el drea de influencia de cada punto
de la muestra.

Ejes viales Muestra ejes Metros to- Metros pro-
Ciudades (callesy | viales (calles ‘:?;;:essd(i cles 1‘1,1131;: (c:; eles Bajo ciertas restricciones, la triangulacién de Delaunay se puec%e
avenidas) y avenidas) ¢ obtener uniendo todos los puntos de la muestra con sus vecinos mds
y avenidas) dasy calles) . ., . B .

cercanos. La interpolacidon por vecino mds cercano crea un diagrama
Cuenca 17.355 376 1277996,25 73,64 de Voronoi, pero en formato rdster. El método IVC se basa en dicha
Manta 6.052 361 686118,00 113,37 interpolacién, ejecutada sobre las capas que contienen las manzanas de

Quito 35.886 380 5158622,12 143,75 interés (ya sea como lineas o como puntos equiespaciados).
Total 59.293 1116 7122736,37 120,13 La triangulacién de Delaunay, acompanada del diagrama de Vo-

ronoi (A) y de la interpolacién por vecino mds préximo (B) para la
cantidad de hotspors, permitird definir las zonas que cruzan las vias/

Adicionalmente, la seleccién de cada tramo para completar los ki- CFAMOS 4 Ser MUCSIEOs.

[6metros que deben ser recorridos se sustenté en un modelo espacial, En funcién de estos resultados, se verificard la validez de la ubica-
bl

cién de las muestras, respecto del criterio de las zonas de influencias
por las centralidades. Una vez definidos los criterios para la verifica-

que buscaba asegurar una muy alta probabilidad de encontrar caje-
tillas, asi como variabilidad de los espacios recorridos. El detalle del

modelo empl ncuentra en la siguien i6n. . . i .
odelo empleado se encuentra en la siguiente secci6 cién, es posible la estratificacién del muestreo, cuyas condiciones a

definirse son:

2.1.6 La aproximacién espacial de la recoleccién de las cajetillas
En funcién de estos antecedentes, la planificacién de muestreo se
aplicard segun las redes viales. Se analizardn el método de los poligonos
de Voronoi, que se compone de todas las muestras que estin mds cerca
a uno de ellos, y que se toman como base, que a cualquier otro. El con-
junto de todos los poligonos generados se denonima como diagrama

— Nuamero: en la muestra se incluye un nimero especificado de
entidades de las clases de entidad que se eligen en la lista “Ele-
gir capas’.

— Porcentaje: en la muestra se incluye un porcentaje especificado
de entidades de las clases de entidad que se eligen en la lista
“Elegir capas”.

de Voronoi, cuyo procedimiento de creacién puede resumirse: — Auto calcular: el nimero de entidades que se incluyen en la

muestra se determina mediante lo siguiente:
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— Nivel de confianza: el nivel de confianza indica que el tamafo
de la muestra es, estadisticamente, significativo; por lo tanto,
se determina que, en funcién del modelo gravitacional, existe
un nivel de confianza de:

Tabla 12: Intervalos de confianza

CIUDAD Test Chi2
Quito 91.28%
Guayaquil 87.51%
Cuenca 87.55%
Manta 90.04%

— Margen de error: el margen de error aceptable en el nivel de con-
fianza. El valor predeterminado es 4%, pero también puede elegir
otros valores que oscilen entre 1% a 10%.

—  Error aceptable: indica la relacién aceptable de error. El valor pre-
determinado es 2%, pero también puede elegir 1%, 5% o 10%.

El muestreo se basé en los resultados de hozspots identificados en
la aproximacién espacial del disefio de la muestra. Cada aglomera-
cidn representa una centralidad de atraccién con un peso inercial que
permite ponderar el espacio, dando un mayor peso a las zonas donde
existe una mayor posibilidad de contar con la recoleccién de cajetillas.

En este contexto, se aplicé un muestreo aleatorio y se calculé el
area de influencia. Dada su distancia euclidiana, se establecié el 4rea de
influencia y se generd zonas amplias para el recorrido de recoleccién.
Es asi como la importancia de las redes viales se establece en funcién
del modelo matemdtico establecido, respecto de las variables de locali-
zacion para los hotspor que, en la parte prictica, establecen las zonas de
aglomeracion y las centralidades.

(36]

Para la ponderacién vial, conforme a las zonas de influencia, se
aplicé la herramienta Linear Sampling Toolbox de ArcGIS. Esta per-
mite establecer puntos aleatorios respecto al transepto que debe ser
recorrido en redes viales, cuyo objetivo fue seleccionar los tramos de
los ejes viales donde se recopilé las colillas de cigarrillos. Su criterio
estableci los tramos de mayor importancia y el punto de relacién con
los lugares para la toma de encuestas.

Conforme al modelo de distancias euclidianas, el 4rea de influen-
cia calculada promedio fue de 200 metros —con una ampliacién hasta
500 metros— con el objetivo de establecer limites para la recoleccién
de cajetillas. En la zona de influencia, la recoleccidn se planificé como
un barrido en un solo sentido de la via.
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Figura 5: Vias y dreas de influencia Quito Figura 7: Vias y areas de influencia Cuenca
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2.1.7 Formulario

Del mismo modo que el instrumento para la investigacién a fuma-
dores, el formulario para la caracterizacién de cajetillas fue disefiado a
partir de las investigaciones previas financiadas por ACS. Estas conta-
ron con un médulo de 11 variables relacionados con la marca, existen-
cia de pictogramas y sus caracteristicas, asi como el lugar elaboracién.
En el Anexo C puede observarse de mejor manera.

2.1.8 Trabajo de campo

Recoleccion de informacion

La recoleccién de cajetillas en la ciudad de Cuenca se llevé a cabo
los dfas 4 y 5 de enero del 2020. Se realizé siguiendo a los tramos viales
planteados por la aproximacién geogréfica de la seccién anterior. No
obstante, en algunos sectores identificados desde la aproximacién es-
pacial no se encontraron cajetillas, ya que la ciudad de Cuenca muestra
condiciones y servicios de limpieza con altos estdndares frente a otros
lugares del pais. Por lo tanto, se planteé realizar un recorrido integro
por los tramos viales longitudinales de Cuenca. En estos tramos, que
coincidieron con lugares de concentracién de bares y discotecas, fue
mds comun encontrar cajetillas. Debe considerarse que los tramos via-
les recorridos atraviesan la mayor parte de la ciudad, por lo que se
intersecan con barrios de ingresos bajos, intermedios y altos. El total
de cajetillas recolectado fue de 510 cajetillas, generando la representa-
tividad deseada con la metodologia original.

La recoleccién de cajetillas en Manta se realizé los dias 10, 11 y
12 de enero del 2020. Para la recoleccién de cajetillas se visitaron los
puntos calientes —y consecuentes— tramos viales planteados por la téc-
nica para la ciudad de Manta. El total de cajetillas recolectado fue de
859 cajetillas.

La recoleccién de cajetillas en la ciudad de Quito se realizé los dias
27, 28 y 29 de enero del 2020. Se visitaron los tramos seleccionados,
a partir de la aproximacién geografica para esta ciudad. Se procurd

(40]

recorrer los tramos sugeridos en la fase de planificacién. El total de
cajetillas recolectado fue de 2.119 cajetillas.

En funcién del protocolo establecido para la recoleccién de ca-
jetillas, las personas a cargo de esta actividad debfan cumplir con las
siguientes indicaciones:

i.  En cada jornada de trabajo se asigné un tramo vial, de los
establecidos por la gedgrafa, a cada grupo de recolectores (de
manera similar al trabajo de las entrevistas dos personas por
grupo, cuatro grupos en total);

ii.  Se analizaba los horarios de recoleccién de basura y limpieza
de calles para la planificacién de la jornada de trabajo en cada
ciudad;

iii.  En cada jornada se le entregd, un listado de cddigos para reg-
istrar a las cajetillas a cada recolector;

iv.. ' En el campo, los recolectores se desplazaban principalmente
en UBER a las zonas geogrificas y recorrian todo el tramo
asignado. El primero de los recolectores a un lado de la calle y
el segundo al otro;

v.  De no encontrar cajetillas, pedian al supervisor la asignacién
de un tramo de reemplazo.

2.1.9 Descripcién general de la informacién recolectada

Manejo del material recolectado

Para la recoleccién de las cajetillas se siguié el protocolo que se en-
cuentra detallado en la seccién de Anexos. Cada uno de los miembros
del equipo de recoleccién tuvo como materiales: bolsas, equipo pro-
tector, insumos para etiquetado. Cada una de las cajetillas recolectadas
fue geolocalizada mediante un aplicativo celular. Una vez recogida la
cajetilla, esta se colocaba en una bolsa codificada y herméticamente
sellada. El c6digo fue necesario para conocer su ubicacién y fecha. Una
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vez finalizada la recoleccidn, se las trasladé al campus de la PUCE en
Quito y se las almacend en un espacio con la ventilacién y las carac-
teristicas necesarias para su conservacion; estas serdn guardadas por el
lapso de un ano calendario.

Ademds, cada una de las bolsas contenedoras fue codificada, de
acuerdo con el nimero de identificacién asignado en la base de datos
de las cajetillas examinadas. Hay que senalar que existe una base foto-
gréfica y codificada de cada cajetilla recolectada.

Figura 10: Distribucién de cajetillas por marcas

Cajetillas analizadas en el estudio

Marcas

Cajetilas

3. Andlisis estadistico exploratorio

La presente seccion detalla informacién sobre las caracteristicas de
los fumadores entrevistados. El conocimiento de estos detalles es signi-
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ficativo para entender el contexto social y econémico de una persona
fumadora en Ecuador.

3.1 Los fumadores

Como se indicé en el capitulo anterior, se desarrollé una encues-
ta a personas fumadoras en Quito (34%), Guayaquil (22%), Cuenca
(22%) y Manta (22%). A continuacidn, se analizardn los datos de
caracterizacién de fumadores, sus hdbitos de consumo de cigarrillo ,
por ultimo, el consumo de cigarrillos legales versus los considerados
ilegales.

3.1.1 Caracterizacién de fumadores

De acuerdo con la Ley Orgdnica para la Regulacién y Control de
Tabaco, en su articulo 14, se establece la prohibicién de venta a perso-
nas que tengan menos de 18 afios en cualquier lugar de Ecuador. Por
ende, se infiere que la concentracién de fumadores se encuentra entre
los 20 y 49 anos. En todas las ciudades, la mayoria de los fumadores
se encuentran entre los 20 a 29 anos de edad. Seguidos por aquellos
entre 30 a 39 anos.

Conforme aumenta el grupo de edad, el ndimero de fumadores
decrece de manera pronunciada hasta llegar a aquellos mayores de 70
afos, donde existe el menor niimero de personas encuestadas.
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Figura 11: Distribucién de fumadores por grupos de edad
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Existe una diferencia marcada en el nimero de fumadores de
acuerdo con su sexo. El 83% de ellos fueron hombres, mientras que el
17% fueron mujeres. Esta distribucién es similar a aquella presentada
en la Encuesta de Salud y Nutricién 2012 (ENSANUT), la cual evi-
dencié que, de acuerdo con la prevalencia de consumo actual, el 15%
de los fumadores eran mujeres y el 85% hombres. Estos resultados
reafirman la representatividad de la muestra calculada para la presente
encuesta y, por lo tanto, que los datos presentados son un reflejo de la
situacién de los fumadores en Ecuador.

[44]

Figura 12: Distribucién de fumadores por sexo

Analizando el nivel de escolaridad de los fumadores entrevista-
dos, se puede evidenciar que casi la mitad de ellos ha terminado el
bachillerato (47%); el 20%, posee un titulo universitario; el 15%
han iniciado sus estudios de tercer nivel; y 13% ha terminado el
nivel primario de educacién.

El porcentaje de fumadores que declaran no haber alcanzado
un nivel de educacién o que tienen un titulo de cuarto nivel es mi-
nimo. Como se puede observar, la distribucién por nivel educativo
alcanzado es muy variado y no tiene relacién al nimero de anos de
educacién alcanzado.
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Figura 13: Distribucién de fumadores por nivel de escolaridad
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El 73% de los entrevistados declaré tener como ocupacién un
negocio propio (39%) o ser empleado del sector privado (34%).
El 27% restante, se distribuye entre estudiantes (11%), empleados
publicos (8%) y otro tipo de ocupaciones, incluyendo personas ju-
biladas y sin trabajo.
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Figura 14: Distribucién de fumadores por categoria de ocupacién
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La informacién del fumador recolectada en esta encuesta es muy
semejante a aquellos de ENSANUT 2012, la cual recogié con detalle
las caracteristicas del consumidor de tabaco en Ecuador.

3.1.2 Hdbitos de consumo de cigarrillos

En esta seccidén se detallardn las caracteristicas de los hdbitos de
consumo de cigarrillo de las personas entrevistadas. Se empezard con
la forma de compra, la prevalencia de consumo y, posteriormente, la
edad; asi como la cantidad de tabacos consumidos y el gasto en este
producto.

En el articulo 18, literal g, de la Ley Orgénica para la Regulacién
y Control del Tabaco de Ecuador, se “prohibe el empaquetado en pre-
sentaciones menores a diez unidades. En caso de otros productos del
tabaco, el empaque no deberd contener menos de diez gramos”. Es
decir, se impide la venta de cigarrillos sueltos.
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De acuerdo con la informacién recolectada en la encuesta, la gran
mayoria de fumadores adquieren cigarrillos sueltos para su consumo
(68%), seguido por quienes compran cajetillas (30%). Es importante
tener en cuenta que casi la mitad de las personas adquieren sus cigarri-
llos de una manera ilegal (es decir, por unidad), pese a la prohibicién
legal. Esto indica la falta de control de la venta formal e informal de
cigarrillos en el pais.

Figura 15: Forma de compra de cigarrillos
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Esta forma de compra se relaciona, directamente, con el lugar
en donde los fumadores obtienen los cigarrillos. El 56% de los fu-
madores los compra en tiendas, es decir, lugares que por ley estin
obligados a vender por cajetillas y no de manera unitaria. Otra gran
proporcién de personas (36%), los adquieren con vendedores in-
formales que se encuentran en la calle. Desafortunadamente, estos
comerciantes informales son quienes venden cigarrillos de forma
unitaria. Pocos son aquellos que compran tabaco en otros lugares
donde se encuentran disponibles.
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Figura 16: Lugar de compra de cigarrillos
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Segtin los datos obtenidos, los ecuatorianos son personas con un
39% de fumadores con un consumo de cigarrillo diario. Por otro
lado, el 26% deciden fumar durante varios dias en la semana, y el
35% lo hacen menos de una vez por semana, teniendo un consumo
de manera mensual.
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Figura 17: Frecuencia de consumo de cigarrillo
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Quito es la ciudad en la cual existe un mayor niimero de personas
que presentan un consumo diario. Independientemente del ndmero
de tabacos consumidos, en todas las categorias, los quitefios son los
que mds consumen; seguidos por Guayaquil, Manta y Cuenca. En las
cuatro ciudades, existe una concentracién de fumadores que consu-
men un promedio de diez cigarrillos diarios como hdbito. El siguiente
grupo con mayor nimero de fumadores son aquellos que consumen
entre 1y 2 cigarrillos diarios.
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Figura 18: Numero de fumadores segtin cigarrillos diarios consumidos

A cada una de las personas entrevistadas se les pregunté cudl es
su frecuencia usual de consumo de cigarrillos: diaria, semanal o men-
sual. Luego se preguntaba su consumo promedio de acuerdo con su
frecuencia. Es decir, aquellos que respondieron que su frecuencia de
consumo es semanal, posteriormente, se les preguntaba cudl es su con-
sumo promedio por semana.

Fue interesante analizar que la frecuencia diaria de consumo pre-
senta una distribucién irregular con varios picos de consumo segiin
el nimero promedio de cigarrillos consumidos diariamente. El valor
promedio es de 5 cigarrillos por dia y una mediana igual a 7. Esta dis-
tribucién presenta una desviacién estdndar de 6.65.
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Figural9: Frecuencia de cigarrillos consumido segtn regularidad
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En el caso de aquellos que indicaron que consumen cigarrillos ge-
neralmente de manera semanal, existi6 un trato diferente debido a que
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P2.3.- En promedio , ;Cuantos cigarrillos fuma en un
mes?

La siguiente tabla provee informacién que compara Quito, Gua-
yaquil, Cuenca y Manta. En general, los valores de los minimos y la
mediana en cuanto a la edad de los fumadores, el consumo diario, el
consumo semanal, el consumo mensual son similares entre las dis-
tintas ciudades. Existen diferencias poco significativas, tomando en
cuenta una desviacién estdndar, en cuanto al promedio, asi como los
méximos. Sin embargo, en la mayoria de los casos, Quito y Cuenca
mantienen una similitud. Esta situacién es interesante, puesto que son
dos ciudades de la Sierra Ecuatoriana.
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Tabla 13: caracterizacion fumadores general

Base General (N = 2 385)

Edades

Minitmo

18.00

Mediana {1QIR)

33.00 (25.00, 42.00)

Promedio (sd)

3458 1 1177

Miixirmo T0.00
Cindades

Cuenca 525 (22)

Chuayaguil 517 (22)

Manta 532 (22)

Cuaito 811 (34)
Consumo Diario

Minismo 1.00

Mediana {1QIR)

5.00 (2.00, 10.00)

Muodin (=d)

7.0 L 6.20

Miixirmo A0.00
Consumo Semanal
Minimo 1.00

Mediana {1QIR)

3.00 (2.00, 6.00)

Modia (sd) 568 1 711

Miixirmo T
Consumo Mensoal

Minitmno 1.00

Mediana {1QIR)

3.00 (1.00, 4.00)

Muoedia (=d)

3.7 1 381

Miixirmo

4000

Tabla 14: caracterizacion fumadores por ciudad

Cuenca (N = 525)

Guayaguil (N = 517)

Manta (N = 532)

Quito (N = 811)

i
) (25,00, 12.00)

(25.00, 12.00)

18.00°

) | 32.00 (25.00, 12.50)

Promedio {=d)

3240 £ 1161

J4.86 £ 11.61

0161 + 11.86

Miximo 7000 76.00 76.00 73.00
Consumo diario
Minimo 1.00 1.00 1.00 100
Mediana (1QR) 5.00 (2,00, 10.00) 5.00 (2.00, 10.00) 5,00 (3.00. 10.00) 5.00 (2.00. 10.00)
Promedio (sd) 7.42 £ 6.63 6.97 + 6.59 7.04 £ 6,07 6.77 £ 6.05
Miximo A0 30.00 32.00 40.00
Promedio semanal
Minima 1.00 1.00 1.0 1.00
Mediana (IQR) 3.00 (2.00, 7.00) 3.00 (2.00, 8.00) 3.00 (2,00, 7.00) 3.00 (2.00. 5.00)
lio (sd) 5+ 5.66 .56 + 6.02 4 8.06 194 = 5.51
o ) 7000 G0.00 5000
Promedio mensual T o o
Minimo 1.00 1.00 1.00 1.00
Mediana (1QR) 3.00 (1.00, 5.75) 3.00 (2,00, 5.00) 2,00 (1.00, 4.00) 3.00 (1.00, 4.00)
Promedio (sd) 4.60 + 5.06 387 £ 3.30 J.48 £ 3.71 3.20 + 2.78
Miximo 40.00 20.00 30,00 20.00
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3.1.3 Consumo licito e ilicito de tabaco

Como se ha evidenciado anteriormente, la mayoria de los fumado-
res compran cigarrillos sueltos, pese a que su venta individual es ilegal.
Esto implicé que, al momento de realizar la encuesta, un gran ndimero
de personas no posefa una cajetilla de cigarrillos, lo que imposibilité la
toma fotografica para el andlisis de sus caracteristicas.

El objetivo de este estudio es la estimacién del consumo de cigarri-
llos ilicitos. Con la informacién recolectada en la encuesta se generé la
variable: “licito o ilicito”, en funcién de las caracteristicas de consumo
detallado por el fumador. A continuacidn, se detalla el paso a paso de
la construccién de la variable “licito o ilicito”:

a. Del total de personas encuestadas, 215 presentaron la cajetilla
de cigarrillos que habian adquirido. Cada una de ellas fue fo-
tografiadas para poder analizar sus caracteristicas. Por lo cual, a
estas observaciones, se las clasificaron como ilicitas si la cajetilla
no cumplia con las caracteristicas del pictograma determina-
do por la Autoridad Sanitaria Ecuatoriana. Adicionalmente, se
tom¢ en cuenta el precio pagado por estas cajetillas y el lugar
en las cuales fueron adquiridas, de acuerdo con la informacién
proporcionada por el encuestado. Si las cajetillas cumplian con
las caracteristicas establecidas por la normativa vigente, se las
calificé como licitas.

Cabe senalar los valores de compra reportados por aquellos
que presentaron las cajetillas de cigarrillos que estaban con-
sumiendo. El 90% de las cajetillas licitas se encontraban entre
los valores de $2.25 y $6.00; esto se debid a la existencia de
una combinacién entre cajetillas de 10 y de 20 unidades. Por
otro lado, el 78% de los valores reportados de aquellas cajetil-
las ilicitas se encontraban en $0.50 y $2.00. Sin embargo,
para el andlisis final se utilizé el precio por cigarrillo.
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c. Paralas 2101 observaciones restantes se utilizaron filtros adi-
cionales para calificarlo como licito o ilicito:

i.  Se determinaron como licitos a aquellos cigarrillos
cuyo precio de compra fue el determinado como le-
gal. Es decir, de acuerdo con el reporte establecido
por las filiales de Philip Morris en Ecuador, los precios
oficiales para una cajetilla de 20 unidades para el afio
2019 fueron: Lark $5.70 ddlares, Lider $5.40 ddlares
y $5.50 ddlares para Marlboro; para las cajetillas de
10 unidades, el precio corresponderia a la mitad de los
senalados. Por otro lado, se establecié $0.50 centavos
como precio legal para los cigarrillos sueltos por suger-
encia de expertos nacionales en el tema. Se consider-
aron estos precios y valores cercanos al mismo para
indicar licitud.

ii.  Adicionalmente, se consideré el lugar de compra de
los cigarrillos. Todos aquellos que fueron adquiridos
en supermercados, tiendas Duty Free y gasolineras,
previa revisién de su precio, fueron considerados como
licitos. Dichos lugares tienen que vender productos le-
gales, caso contrario son clausurados en su totalidad.

iii. ~ Todos aquellos que no cumplian con las caracteristi-
cas detalladas anteriormente, fueron clasificados como

cigarrillos ilicitos.

Analizando las caracteristicas de los fumadores de manera agrega-
da, existe un mayor porcentaje de mujeres que consumen cigarrillos
licitos en comparacién a los hombres. Por otro lado, la edad promedio
de aquellos que prefieren fumar cigarrillos ilicitos (33 anos) es menor a
la de aquellos que compran cigarrillos licitos (35 anos). Adicionalmen-
te, mientras mayor educacién tiene la poblacién, es menor el porcen-
taje de consumo de cigarrillos ilicitos, con excepcién de aquellos con
estudio de posgrado. En promedio, el 61.1% (58.8%-63.2%) de las

personas que perciben ingresos regulares, compran cigarrillos ilicitos.
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Por ultimo, mientras menor es el ndmero de cigarrillos consumidos
diariamente, mayor es el porcentaje de consumo de cigarrillos licitos.

Los resultados anteriores difieren segtin la ciudad en la cual fueron
entrevistados los fumadores. En Cuenca, Manta y Quito, existe un
mayor porcentaje de mujeres que consumen cigarrillos licitos en com-
paracién a los hombres. En Guayaquil ocurre lo contrario, el 35.5%
(30.9%-40%) de hombres compran cigarrillos licitos, versus el 34.2%
(23.7%-44.6%) de mujeres. En cuanto a la edad promedio de los con-
sumidores, en las dos ciudades de la Sierra, Quito y Cuenca, aquellos
que consumen cigarrillos ilicitos tienen una edad menor (34 afos) que
aquellos que consumen licitos (35 anos). Mientras que en Guayaquil y
Manta la edad de los fumadores de cigarrillos licitos es menor que los
de consumo ilicito.

En cuanto al consumo en funcién de los niveles de educacién, en
todas las ciudades el consumo de cigarrillos licitos aumenta conforme
el fumador tiene un mayor nivel de instruccién. En Manta, desafor-
tunadamente, no se entrevisté a un fumador que posea un titulo de
post-grado. Por otro lado, en Cuenca, Guayaquil y Manta, aquellos
que declararon ser empleados o tener un ingreso regular, tienen un
mayor porcentaje de consumo ilicito. Esto no ocurre en Quito, donde
el 54.6% (50.8%-58.4%) de fumadores consumen cigarrillos licitos y
el 45.4% (41.6%-49.2%) consumen ilicitos.

Segtin la intensidad de consumo, existen marcadas diferencias en-
tre ciudades. En Cuenca, el mayor consumo de cigarrillos licitos se
da en el grupo de aquellos que fuman entre 6 y 10 cigarrillos por dia,
siendo este porcentaje igual al 42.6% (28.9%-56.2%). En las ciudades
de la Costa, Guayaquil y Manta, mientras mayor es la intensidad de
consumo, mayor es el porcentaje de cigarrillos ilicitos consumidos. A
excepcién de aquellos que fuman mds de 20 cigarrillos por dia, donde
el nimero de observaciones fue muy pequefo para estas dos ciudades.
En Quito ocurre algo similar. Sin embargo, para aquellos que fuman
mds de 20 cigarrillos al dia, el porcentaje de consumo de cigarrillos
licitos incrementa. Es importante indicar que el nimero de observa-
ciones para este caso es también pequeno y, por lo tanto, el intervalo
de confianza es amplio.
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Tabla18: Caracteristicas de fumadores por origen de cigarrillos

Licito

Intervalo de
Confianza (95%)

Ilicito

Intervalo de
Confianza (95%)

Media Limite  Limite Media Limite  Limit

inferior ~ Superior inferior  Superi

Hombre 39.9% 37.7%  421% 60.1% 57.9%  62.3°
Mujer 42.6% 376% 47.5% 57.4% 525% 6249
Edad promedio 35.13 34.48 35.79 33.76 33.08 34.4!
Ninguno 27.30% 0.0% 58.7% 72.70% 41.30% 100.0C
Primaria/ Educacion basica 30.40% 253%  35.6% 69.60% 64.40% 74.70'
Secundaria/ Educacién Media/ Bachillerato 37.60% 34.8%  40.5% 62.40% 59.50% 65.20'
Superior no universitario 46.20% 429%  49.5% 53.80% 50.50% 57.10'
Superior universitario 46.20% 429%  49.5% 53.80% 50.50% 57.10'
_Post-grado 64.90% 487%  81.0% 35.10% 19.00% 51.30
Empleado 38.90% 368% 41.2% 61.10% 58.80% 63.20'
1abcigarrillospor dia 42.70% 405%  44.9% 57.30% 55.10% 59.50'
6 a10cigarrillospor dia 33.50% 278%  391% 66.50% 60.90% 7220
11 a20cigarriillos por dia 18.70% 11.7% 257% 81.30% 7430% 8830
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Tabla19: Caracteristicas de fumadores por origen de cigarrillos

(Porcentaje)
Quenca (Guayaquil Manta Quito

Licito llicito Licito llicito Licito Ilicito Licito llicito
Hombre 315% (27.0%-358%)  685% (64.1%73.0%) | 355% (309%-400%)  646% (60.0%-69.1%) | 27.0% (228%-31.3%)  73.0% (68.7%-772%) | 566% (528%-605%) 434% (396%4i
Mujer 34.1% (24%-442%)  65.9% (558%-76.0%) | 342% (237%-446%) 659% (554%-763%) | 32.2% (22.2%-42.2%) 678% (578%-778%) | 602% (51.7°%-686%) 398% (314%-4¢
Edad promedio 35 34 2 36 34 35 35 34
Ninguno 00% 100.0% 00% 1000% 16.7%(0%-595%)  83.3% (405%-100%) 66.7% 33.3%
Primaria/ Educacion bésica 274% (16%-388%)  726% (612%-84.0%) | 19.7%(99%-296%)  803%(705%-902%) | 16.9% (8.3%-254%)  83.1% (74.6%91.7%) | 49.0% (39.3%-588%) ~ 51.0% (41.2%-6(

Secundaria/ Educacion Media/ Bachillerato | 300% (238%-36.3%)  700% (63.7%-76.2%)

307% (24.9%-364%) ~ 69.3% (636%75.1%) | 30.7%(25.2%-36.2%)  69.3% (638%748%) | 527% (475%-58.0%)

47.3% (420%5%

Superior 335% (27.2%-39.8%)  66.5% (602%-72.8%) | 444% (37.1%-518%)  55.6% (48.2%-629% | 29.3% (252%-36.2%)  70.7% (635%-779%) | 644% (59.1%69.7%)  35.6% (30.3%4(
Pogt-grado 333%
Empleado 32.8% (28.4%-37.2%) _ 67.2% (628%-716%) | 34% (205%-385%)  66.0% (61.5%70.6%) | 26.1% (22%-302%)  739% (69.8%-78.0%) | 546% (50.8%-584%) 454% (416%-4¢

1a5cigarrillospor dia
6a10cigarrillospor dia
11a20 cigarriillos por dia

OSSR

0% (259%-346%)  698% (654%-741%) | 366%(320%-413%)  634% (587%680%) | 31.1% (267%-355%)  689% (645%733%) | 630% (593%-668%)
426% (289%-562%)  574% (438%T10%) | 302% (178%-437%) 6926 (563%-822%) | 13% (37%-222%)  B7.0% (T78%963%) | 404% (310%-497%)
321% (137%-506%)  679%(494%863%) | 2419 (78%-407%)  759% (593%-924%) |  36%(0%-100%)  96:4% (89.1%-100%) s

)
)
)
529% (265%-794%)  471% (206%-735%) | 90% (674%-100%)  10.0% (0%-326%) 00% 1000% 66.7%
)
)
)
)

En el cuadro que se encuentra a continuacién, se presenta el indi-
cador de prevalencia de los fumadores que consumen cigarrillos ilici-
tos y un indicador de consumo, el cual muestra cudl es el porcentaje
de cigarrillos consumidos que son ilicitos. El primer indicador trata la
relacién a las personas, mientras que el segundo se calcula en base a la
intensidad de consumo semanal.

Los resultados mostrados dan cuenta que Quito tiene una preva-
lencia y consumo de tabacos ilicitos muy por debajo de las demis ciu-
dades y el promedio acumulado; mientras que Manta demuestra tener
elevados porcentajes. En todo el caso, es mayor el porcentaje cuando
se calcula en base al consumo que con relacién a su prevalencia.

Tabla20: Distribucién porcentual de prevalencia y consumo por ciudades

Consumo se-

Ciudad Prevalencia manal
Quito 42.8% 51.1%
Guayaquil 64.8% 70.3%
Cuenca 68.1% 60.9%
Manta 72.1% 82.3%
Promedio acumulado 59.7% 62.8%
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37.0% (3324
50.6% (503%6¢
842% (72199

o

Como se puede observar en la siguiente tabla, en general, exis-
te una concentracién de consumo tanto de cigarrillos licitos como
ilicitos en aquellos que consumen hasta 7 cigarrillos a la semana. Sin
embargo, cuando se analiza la distribucién, segn frecuencia de consu-
mo, se determina que los consumidores diarios fuman mis cigarrillos
ilicitos: un 13.9% se encuentra en el grupo de entre 8 y 21 cigarrillos
a la semana. Asimismo, la mayor concentracién de cigarrillos licitos se
encuentra en el mismo nivel de consumo.

Por otro lado, aquellos que consumen semanalmente tienen
un consumo mayoritario de hasta 7 cigarrillos a la semana; de ellos, el
54.3% son ilicitos y 45.5% son licitos. La misma tendencia se da en
aquellas personas que indicaron consumir de manera mensual.

Tabla 21. Porcentaje de consumo semanal segin frecuencia de consu-
mo de cigarrillos licitos e ilicitos

Hasta 7 cigarrillos de 8 a21 cigarrillos de22a40 de41a60 de61a84 mésde 84

cigarrillosala cigarrillosala cigarrillosala cigarrillosale
alasemana alasemana
semana semana semana semana
Licitos llicitos  Licitos llicitos  Licitos llicitos  Licitos llicitos  Licitos llicitos  Licitos llicitt
Consumo
diario 6.0% 9.8% 91% 139% 6.0% 11.3% 3.5% 7.6% 63% 13.3% 29%  10.
Consumo
semanal  455%  54.3% 0.1% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.
Consumo
mensual 344% 42.6% 76% 131% 0.5% 0.8% 0.2% 0.3% 0.2% 0.0% 0.3% 0.
Thtal 27 10L 21 7oL R RoL Q QoL 2 RoL A ROL 1 AoL 2 40”L 2 RoL R 2oL 41 2oL A

La siguiente tabla detalla las marcas consumidas por los fumadores
encuestados. Las marcas han sido divididas, en funcién de sus caracte-
risticas, por licito e ilicito.

En total, la marca mis consumida es Marlboro (30%), de la cual el
58% son cigarrillos de procedencia licita y el 42% es ilicita. En segun-
do lugar, se encuentra otra marca también de produccién nacional:
Lark, de la cual el 18% de fumadores la consumen de manera ilicita.
Por su parte, el 58% de cigarrillos de marca Lider son considerados
ilicitos.
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Tabla22: Consumo de cigarrillos segiin su marca y su licitud

En cuarto lugar, se encuentra Elephant. Esta fue la marca ilicita Frecuendia Porcentaie
mds consumida por los fumadores encuestados, seguidas por Carnival, Licito  llicito  Total | Licito llcito
Ultima, Gold City y Modern. Dichas marcas ilicitas suman el 28.9% Marlboro a7 300 77 58% - 42%

’ y : ' Lark 350 79 429 82% 18%
del consumo total. Dadas las respuestas de los encuestados, existen un Lider 159 217 376 42% 58%
total de 40 marcas ilicitas que son consumidas en las ciudades donde Elephant 275 275 | 0%  100%

., . . ., Carnival 210 210 0% 100%
se realizé el levantamiento de informacién. Ultima 74 74 0% 100%
Gold city 62 62 0% 100%
Modern 51 51 0% 100%
Lucky Strike 4 22 26 15% 85%
L&M 4 8 12 33% 67%
Camel 10 10 0% 100%
Belmont 1 8 9 1% 89%
Colden Beach 9 9 0% 100%
Elephant 7 7 0% 100%
Jet 7 7 0% 100%
Hamilton 6 6 0% 100%
Brass 5 5 0% 100%
Pine 4 4 0% 100%
Richman 3 3 0% 100%
Carlyle 1 1 2 50% 50%
Chino no recuerdo 2 2 0% 100%
Golden deer 2 2 0% 100%
H Upmann 1 1 2 50% 50%
More 2 2 0% 100%
Oris 2 2 0% 100%
Philip Morris 2 2 0% 100%
Piel roja 1 1 2 50% 50%
Boston 1 1 0% 100%
Charlie 1 1 0% 100%
Chesterfield 1 1 0% 100%
Cold beach 1 1 0% 100%
Gold city 1 1 0% 100%
Jaisalmer 1 1 0% 100%
Malboret 1 1 0% 100%
Moden 1 1 0% 100%
Moderm 1 1 0% 100%
Mustang 1 1 0% 100%
Pacifice 1 1 0% 100%
Reno 1 1 0% 100%
Slver 1 1 0% 100%
Strip city 1 1 0% 100%
Sunny 1 1 0% 100%
Superior 1 1 0% 100%
Ultra 1 1 0% 100%
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3.1.4 Anilisis econométrico

En la siguiente seccidn, se analiza la probabilidad de que un indi-
viduo consuma un cigarrillo ilicito mediante la implementacién de un
Modelo Logit.

Para el andlisis se utilizaron variables acerca de las preferencias para
el consumo de cigarrillos y variables socioeconémicas como edad, gé-
nero, nivel de estudio, si percibe o no un ingreso, si posee autos y el
material predominante del piso de la casa. Estas tres tltimas variables
nos permiten visualizar un panorama de la situacién econémica del
individuo.

Las variables independientes dicotémicas utilizadas fueron: género
(donde 0 se utiliza para mujer y 1 para hombre); ocupacién: si el indi-
viduo percibe algin tipo de ingreso y si el individuo posee automévil,
se aplicé 1 en caso de que posea la caracteristica y 0 en caso contra-
rio. Por otro lado, algunas variables fueron categéricas. Por ejemplo,
el nivel de estudio (respecto de no poseer educacién formal), ciudad
(respecto de Quito), preferencia al comprar cigarrillos (respecto de si
afecta menos a la salud), material predominante del piso de la casa
(respecto de si eran de cemento o ladrillo). Se utilizé también la varia-
ble edad y edad al cuadrado (para controlar por efectos no lineales).

Utilizando la variable de licito e ilicito como variable dependiente
se cred la variable Y, la cual toma los siguientes valores:

1 si el cigarrillo o cajetilla tiene procedencia ilicita, y

0 si el cigarrillo o cajetilla tiene procedencia licita
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Tabla 23: Efectos Marginales sobe la probabilidad de consumir un
cigarrillo ilicito (Significancia al 5%)

Variable Modelo 1 Modelo 2 Modelo 3
Género -.0038384 .0006658 .0097039
Edad .0035333 .0033929 .003182
Edad al cuadrado -.0000639 -.0000625 -.000056
Educacién
(sobre no haber recibido
educacién) R
Educacién primaria -.0064652 .0046505 -
Educacién secundaria -.053288 -.0520491 -
Superior no universitaria -.0669497 -.0626285 -
Superior incomplete -.079908 -.0797901 -
Superior complete -.0767055 -.0774177 -
Post grado -.2405001 -.2416225 -
Ocupacién (percibe algin
ingreso) .0532489* .0531437* .0553381*
Piso (sobre cemento)
Cerdmica, baldosa. Vinil -.0506413** - -
Duela parquet -.076504** - -
Mirmol .0162109 - -
Tabla -.066493 - -
Tierra .1851096 - -
Automévil 0947343 | -1014474** | -.1187088**
Ciudad (sobre Quito)
Guayaquil .164057** .1809461** .1794763**
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Cuenca .2674591** .2671076** .263278**
Manta .2496461** .2688204** 2735117**

Argumento o preferencia

(sobre afecta menos a la

salud)

Disponibilidad -.1378763 -.150802 -.1478254
Estatus e imagen -.1748178** -.1806546** | -.1832306*
Gusto -.2087326** -2211304** | -.2174229**
Precio .1808678** .1699885** .1747605**
Promocién 139477 1318051 1369021
Sabor -.2212243** -.2351823* | -.2341716**

**; Significativo al 5%

*: Significativo al 10%

Para fines de rigurosidad, se realizaron tres modelos donde se in-
cluyeron y excluyeron variables para analizar si el modelo inicial pre-
sentaba cambios significativos. El modelo 1 incluye todas las variables
antes mencionadas; el segundo modelo omitié la variable relacionada
al material predominante del piso de la vivienda; el tercer modelo ex-
cluye, nuevamente, la variable piso y también el nivel de educacién
puesto que no fue una variable significativa.

Para los tres modelos, las variables género, edad, edad al cuadra-
do y educacién no son significativas respecto de la probabilidad de
consumir cigarrillos ilicitos. Sin embargo, la variable ocupacién si es
significativa porque presenta una relacién positiva con la probabilidad
de consumir cigarrillos ilicitos, es decir, quienes perciben algin tipo
de ingreso tienen en promedio 5.4 puntos porcentuales mds de pro-
babilidad de consumir cigarrillos ilicitos frente a quienes no perciben
ningun ingreso. Respecto a la variable piso, quienes poseen un piso de
cerdmica/baldosa/vinil y duela/parquet tienen entre 5.0 y 7.6 puntos
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porcentuales menos de probabilidad de consumir cigarrillos ilicitos,
frente a quienes poseen un piso de cemento. También se reportan sig-
nificativos efectos respecto de la variable automévil, donde quienes
poseen —al menos— un automdvil son 10 puntos porcentuales menos
probables de consumir un cigarrillo ilicito. Analizando las dos tltimas
variables, se puede extraer que aquellas personas con menores ingresos
son mds probables de consumir cigarrillos ilicitos.

Por otro lado, se observa una relacién positiva entre las ciudades
Guayaquil, Cuenca, Manta sobre la probabilidad de consumir ciga-
rrillos ilicitos frente a los individuos de Quito, en aproximadamen-
te 19.7, 26.3 y 25 puntos porcentuales. Finalmente, las preferencias
como estatus e imagen, gusto y sabor, disminuyen la probabilidad de
consumir un cigarrillo ilicito en 17, 21, y 22 puntos porcentuales fren-
te a quienes lo escogen porque es menos dafino para la salud. Sin em-
bargo, el precio incrementa la probabilidad de consumir un cigarrillo
ilicito en, aproximadamente, 17 puntos porcentuales.

3.2 Andlisis basado en la informacién de las cajeti-
llas recolectadas

3.2.1 Informacidén de cajetillas recolectadas

El anilisis que se presenta a continuacién se basa en los detalles de
las cajetillas recolectadas en Quito, Manta y Cuenca. Como se explicé
en secciones anteriores, se establecieron condiciones para la recolec-
cién de cajetillas dentro de las tres ciudades y se tuvo un total de 3489
cajetillas.
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Figura 20: Distribucién de cajetillas por ciudad (3489 en total)

2500

61% (2119)

2000 —

1500

Cajetillas

1000

25 % (359)

15 % (510)

500

Cuenca Manta Quito

A continuacidn, se realizard un andlisis de las caracteristicas de las
cajetillas recolectadas de manera agregada, es decir, una suma de lo
encontrado en las tres ciudades. Igualmente se lo hard, de forma sepa-
rada, para entender lo que ocurre en Quito, Manta y Cuenca.

3.2.1 Caracterizacién de las cajetillas

A nivel agregado, el 66% de las cajetillas recolectadas correspon-
den a marcas registradas por la filial de Philip Morris en Ecuador. El
31% son de marca Lark; 24% Marlboro; y 11% Lider. El resto de las
cajetillas son de diferentes marcas, pero existe una concentracién espe-
cificamente en cuatro de ellas: Carnival (9%), Elephant (9%), Ultima
(4%) y Modern (4%).

(70]

Figura 21: Marca de la cajetilla
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Esta estructura es diferente entre las tres ciudades. Es asi como
la marca con mayor nimero de cajetillas en Quito es Lark, mientras
que en Manta es Marlboro y en Cuenca es Lider. En el caso de Quito
y Cuenca, Marlboro es la segunda marca con mayor porcentaje. Sin
embargo, en Manta el comportamiento es diferente: la segunda y ter-
cera marca es Carnival y Ultima, respectivamente; ambas no son de
produccién de Philip Morris en Ecuador.
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Marca de la cajetilla - Cuenca
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El 50% de las cajetillas indicaban ser producidas en Ecuador. La
otra mitad de ellas tienen origen principalmente chino (12%), colom-
biano (10%), coreano (10%) y mexicano (9%). El 7% de las cajetillas

no tenfan impreso el pais de origen.
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Figura 23: pais de origen
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En el caso de los pictogramas ecuatorianos, en Cuenca y Quito
se encontré un mayor nimero de cajetillas que si poseian pictograma
ecuatoriano; sin embargo, en Manta, el 79% de cajetillas no posefan
las advertencias sanitarias del pais.
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Figura 24: ;la cajetilal tiene pictograma ecuatoriano?
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Una caracteristica importante de las cajetillas que cumplen la lega-
lidad para ser comercializadas en Ecuador es poseer la leyenda lateral
que indica ser de venta exclusiva en Ecuador. En agregado, el 51% de
lo recolectado no poseia dicho texto. Este valor incluye aquellas cajeti-
llas que tenfan o no pictograma. Este porcentaje indica que muchas de
las cajetillas que posefan pictograma son legales en otros paises, pero
no lo son para ser vendidas en territorio ecuatoriano. Este 51% coinci-
de con el nimero de cajetillas que tenfan un pictograma ecuatoriano,
lo cual indica que las cajetillas que se producen de manera regular en
el pais si cumplen con todas las caracteristicas que exige en Ministerio

de Salud Publica.
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Figura 25: leyenda latreal para venta exclusiva en Ecuador

Si 49 %

La normativa ecuatoriana establece que una cajetilla de cigarrillos
debe cumplir con todas las caracteristicas del pictograma estableci-
do por la Autoridad Sanitaria y, ademds, incluir la leyenda lateral de
venta exclusiva para Ecuador. Los resultados encontrados nos ayudan
a concluir que, basados en el levantamiento de informacién de las
cajetillas recolectadas, el 51% de los cigarrillos consumidos en el pais
son ilicitos.
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Tabla24: Frecuencia y porcentaje de cajetillas segtin pictograma, por Ciudad

Frecuencias
Quenca Manta Quito
No posee pictograma Ecuatoriano 225 682 873
S posee pictograma Ecuatoriano 285 177 1246
Porcentaje

CQuenca Manta Quito

No posee pictograma Ecuatoriano  44.1% 794%  412%
S posee pictograma Ecuatoriano 55.9% 20.6% 58.8%

Porcentaje ponderado segun le
representatividad de la
poblacién nacional
Quenca Manta Quito

No posee pictograma Ecuatoriano 1.6% 1.2% 6.5%
S posee pictograma Ecuatoriano 2.0% 0.3% 9.3%

Porcentaje ponderado segun le
representatividad de cajas

____ recolectadaspor ciudad

Quenca Manta Quito

No posee pictograma Ecuatoriano 6.5% 19.6% 25.0%
S posee pictograma Ecuatoriano 8.2% 51% 35.7%

Porcentaje ponderado segun le
representatividad de la
prevalencia de consumo de

. il il iud
Quenca Manta Quito

No posee pictograma Ecuatoriano  17.2% 21.7% 14.2%
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3.2.2 Andlisis de las cajetillas ilicitas

Mds alld del porcentaje de cigarrillos ilicitos, es importante anali-
zar la procedencia y el tipo de cajetillas para entender lo que ocurre
en este mercado. A continuacién, se presenta un andlisis de la infor-
macién obtenida, basada en las cajetillas recolectadas y mediada por la
determinacién de cigarrillo ilicito.Gracias a la presencia de las cajetillas
recolectadas, se pudo realizar un andlisis detallado de las caracteristicas
de las mismas. Para poder ser declarada como licita, la cajetilla debia
cumplir con el detalle en las caras frontal, posterior y lateral, y de la ad-
vertencia sanitaria normada por el Ministerio de Salud Publica. Caso
contrario, esa cajetilla era declarada como ilicita.

Considerando todas las cajetillas ilicitas, el 25% de ellas tienen a
China como pais de origen; el 20% provienen de Colombia; 20% de
Corea; 17% de México; y 13% no tienen una leyenda que indique el
lugar de procedencia.

Existen diferencias marcadas cuando se analiza las cajetillas segtin
el lugar donde fueron recolectadas. En Quito, el 33% de ellas provie-
nen de China, 21% de Corea, 21% de México y 12% de Colombia.
Por su parte, en Cuenca existe una marcada diferencia: el 56% de las
cajetillas venian de Colombia, 14% no indican su pais de origen, 14%
de Chinay 9% de México. La distribucién de las cajetillas por su pro-
cedencia en Manta tiene una variacién mds pronunciada: 24% son de
Corea, 19% no indican su procedencia, 18% son de China, 17% de
Colombia y 15% de México. Como se puede observar, los principales
paises de procedencia son los mismos, aunque los porcentajes prome-
dios y especificos por ciudad sean diferentes.
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Figura 26: pais de origen - sin leyenda lateral para venta exclusiva en Ecuador
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Es interesante el panorama cuando se clasifican a las estas cajetillas
ilicitas seglin su marca. La mayoria de ellas, tanto de manera agregada
como por ciudad, son Marlboro. Como se indicé anteriormente, esta
marca es una de las registradas y producidas por las filiales de Philip
Morris en Ecuador.

A nivel agregado, 34% de dichas cajetillas son Marlboro, 19%
son Carnival, 17% son Elephant, 9% son Ultima, 8% son de marca
Modern. Por su parte, tanto en Quito como en Manta, 31% de las
cajetillas ilicitas son Marlboro; mientras, en Cuenca, este porcentaje

sube a 56%.
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Figura 27: marca - sin leyenda lateral para venta exclusiva en Ecuador Tabla25: Numero de cajetillas ilicitas por marca y pais de origen
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De igual manera, es interesante observar el comportamiento de las

cajetillas en funcién de su marca y el pais de procedencia. La marca
Marlboro proviene de dos paises: Colombia y México. Esta caracteris-
tica es la misma tanto a nivel agregado como por ciudad. Por su parte, sl
la marca Elephant proviene de China y Carnival de Corea. La distri-

43
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bucién de las marcas y su procedencia entre las distintas ciudades varia

entre cada una de ellas. Sin embargo, Marlboro y su pais de origen
se mantiene entre Quito, Cuenca y Manta. Es decir, el consumo de
Marlboro ilicito, proveniente de México y Colombia, se puede encon- o

sopiun
sopeis3

trar en las tres ciudades.

'u
"6 |eowiwoq | eilog [eunusb.y|ejenzeusp

eolgndey

(80] (81]



4 Discusiéon

A modo de conclusién, resulta evidente que el porcentaje de co-
mercio ilicito estimado con las dos metodologfas es, significativamen-
te, menor a aquellos indicados por la industria durante varios afos.
Desafortunadamente, como ocurre en muchos paises, la industria ta-
bacalera ha sido la protagonista de la entrega de cifras de comercio ili-
cito, debido a la falta de informacién y estudios independientes acerca
del tema. Ademds, cabe destacar a fuentes de informacién disponible
como Euromonitor, la cual tiene una influencia por parte de la propia
industria(5)and many low-income and middle-income countries on
tobacco production, consumption, trade and illicit trade as well as
disaggregated data including prices and taxes and narratives on market
conditions and tobacco control policy. Although mostly directed at
the tobacco industry and allied users (ie, equity analysts.

Contar con dos metodologias es importante para contrastar resul-
tados y determinar cuan robustos son. En el caso de esta investigacidn,
se evidencia que las cifras son similares y, por lo tanto, se da cuenta
de la magnitud real del comercio ilicito del tabaco en Ecuador. Ade-
mds, mds alld de los porcentajes presentados, es importante conocer
las caracteristicas de los consumidores y la naturaleza de los paquetes
ilegales comercializados.

Otra conclusién importante fue determinar que la marca mds con-
sumida de cigarrillos ilegales es Marlboro. Este resultado va en contra
de lo determinado por la industria. Aunque esta marca de cigarrillos
se produce en Ecuador, en la informacién de los encuestados y en los
paquetes recolectados, se evidencié que un gran porcentaje de ellos son
producidos en México y Colombia, pero no cumplen con la normativa
ecuatoriana. Es decir, en Ecuador se venden cigarrillos Marlboro que
son licitos en Colombia y México pero que son ilicitos en nuestro pais.

Resulta relevante preguntarse cémo es posible que la empresa Phi-
lip Morris International no tenga conocimiento de lo que sucede en
Ecuador, ya que ellos son los tnicos productores de dicha marca en
el mundo. Es significativo determinar la responsabilidad que los pro-
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ductores tienen en el ingreso ilegal de estos cigarrillos a Ecuador. Una
de las limitaciones que tiene esta investigacién es no contar con mds
detalle sobre la ruta de ingreso de estos cigarrillos y las vias de distri-
bucién que se estdn utilizando. Esta informacién complementaria los
datos reportados.

Ecuador debe atacar el comercio ilicito de cigarrillos mediante es-
trategias de control de la produccién, importacién, comercializacién y
consumo de este producto. En funcién de los resultados presentados
en este informe, se proponen las siguientes estrategias:

- En primer lugar, es esencial que se fortalezca el sistema de ra-
streo SIMAR. Aunque el sistema actual entrega informacién
importante sobre la produccién y comercializacién nacional,
existe una parte del mercado que estd fuera de SIMAR. Se de-
berfa conocer lo que ocurre con aquellos cigarrillos producidos
en el pais y que se exportan, asi como aquellos que se importan
licitamente a Ecuador.

Todos los cigarrillos que se comercializan de manera licita en el
mercado ecuatoriano deben cumplir con las caracteristicas en
su paquete, determinado por la Autoridad Sanitaria de manera
anual(6). Por lo cual, se puede implementar el SIMAR a todo
el mercado, es decir, a los productos importados al Ecuador
y también aquellos que se exportan desde el pais. Hay que
dotar de esa informacién de cumplimiento de empaquetado
al Ministerio de Salud. Ademds, es indispensable expandir este
sistema en la cadena de produccién, para conocer el camino
desde los productores hacia los vendedores. Adicionalmente,
se conocerd lo que estd ocurriendo en el mercado nacional en
su totalidad. Es importante fortalecer el sistema de rastreo y
utilizar la informacién que se estd generando para evaluar lo
que ocurre y fortalecer las politicas publicas y de control.

- Responsabilizar a la industria tabacalera internacional por per-
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mitir la comercializacién de tabaco ilicito en Ecuador. Como
se ha probado en este estudio, existe un porcentaje importante
de cigarrillos pertenecientes a las marcas de Philip Morris
International que no cumplen con las caracteristicas de lic-
itud en Ecuador, pero si en otros paises. Es indiscutible que
PMI conoce la produccién, comercializacién y ventas de sus
cigarrillos en todos los paises donde se encuentran. La em-
presa debe conocer las vias de comercializacién entre paises,
tanto licitos como ilicitos. Es indispensable que el gobierno
ecuatoriano realice las acciones necesarias para que PMI, y sus
filiales en el pais, controlen el comercio ilicito de sus marcas y
se responsabilicen por las pérdidas en impuestos que no han
sido pagados al pais.

Adicionalmente, el gobierno nacional deberia solicitar la in-
formacién correspondiente a las vias de comercializacién ilici-
ta entre paises para, de esta manera, detener el flujo de otras
marcas ilegales.

Fortalecer las acciones por parte de las Autoridades Tributarias
y Aduaneras. Una consecuencia por la entrada ilicita de cigar-
rillos al pais es la pérdida de ingresos por parte del gobierno
ecuatoriano. Es por esto que el Ecuador debe reforzar la infor-
macién y las estrategias desde las distintas dreas del Ejecutivo
que son responsables de este fenémeno.

Asimismo, la Autoridad Aduanera debe reforzar sus investi-
gaciones y patrullajes para captar los cigarrillos ilicitos; espe-
cialmente, en aquellas ciudades que son puertos de entrada
de productos al pais. Como se determiné en este estudio, las
ciudades cercanas a fronteras y puertos concentran un mayor
porcentaje de comercio ilicito. Hay que fortalecer las acciones
que SENAE realiza para ubicar a estos productos. Las estrate-
gias en conjunto con los gobiernos de otros paises —sobre todo,
los vecinos— que fungen como punto de origen del contra-
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bando. Estas operaciones deben ser llevadas a cabo de manera
eficiente.

Desarrollar estudios independientes y académicos que brin-
den la informacién necesaria para la toma de decisiones de las
autoridades competentes. La informacién contenida en la pre-
sente investigacion es importante y replicable, sin embargo, es
necesario que se contintie haciendo mds anilisis en el tiempo y
que se incluyan otras zonas geograficas y variables importantes
para los casos. Se deben realizar las investigaciones adecuadas
para conocer las vias de ingreso de tabaco ilicito y los métodos
de comercializacién.

Trabajar con expertos en el tema provenientes de la regién y
el resto del mundo, de quienes se han adaptado metodologias
para medir el contrabando de manera adecuada. Esto ha sido
un privilegio, ya que permitié generar evidencia cientifica in-
existente en el pais. Ahora, es esencial que se genere esta in-
formacién de manera constante para conocer la evolucién y la
naturaleza del comercio ilicito de cigarrillos en Ecuador.
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6 Anexos
Anexo A

El anilisis factorial se basa en el teorema central del limite, que se
determina como la suma de variables independientes que se distribu-
yen en el limite como una normal. Por tanto, se dice que

Si X, ..., X_son variables independientes, con una media u y va-
rianza comun 62<%, la variable Z es definida como:

_X -
Z_a/\/ﬁ

es una variable cuya funcién de densidad se aproxima a la distribu-
ci6on normal cuando es grande, como: Z~N(0,1).

Siendo,

En tal contexto, el proceso de andlisis factorial es un proceso de
generalizacién para los vectores de las variables dentro del modelo
normal que, para un caso bivariante, la distribucién normal de un
vector(X,Y)” de media p=(pu1,u2)’ y matriz de covarianzas, dando:

B o?  cov(X,Y)
“\eov(X,Y) o2

Cada interseccion forma una nube de puntos, en donde X (
n * p) de n individuos y p variables cuantitativas reales que se
denotan:
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_xll le —_— le - xpl_
X1z  Xz2 Xi2 Xp2
X = .
np Xq; Xap v Xyt X
[ X1n  Xan xjn " xpn—

Donde representa la informacién del i-esimo individuo para la
la j-esima variable. La fila redne la informacién para el individuo i en
cada una de las variables observadas. La columna indica las valoracio-
nes para cada individuo en la variable particular j.

La visualizacién de la nube de puntos permite estudiar las similitu-
des entre los individuos observados. Si dos individuos son semejantes,
de modo que se pueda afirmar que pertenecen a un mismo grupo de
individuos, eso dependerd de su distancia; es decir, de qué tan proxi-
mos se encuentren en el espacio; dos puntos cercanos en el espacio
indican individuos con valores similares en las variables activas. La
semejanza entre dos individuos se mide con la distancia euclidiana.

p

dz(i,i’) = Zm}(XU _Xi’,j)z

j=1

m, es la ponderacion que se le asigna a la variable. Si todas las
variables tienen igual peso en el estudio, ; e son dos individuos de
los que se encuentran en la tabla que, para el caso, corresponde a una
manzana 7.

Para identificar la tendencia se establece el punto inercial, el cual
mide la variabilidad o dispersién de una nube de puntos respecto de
un punto en comun: el baricentro o centro de gravedad de la nube. La
inercia de la nube de puntos, respecto al baricentro, se define como la
suma del producto del cuadrado de la distancia de todos los puntos
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respecto del baricentro ponderado por el peso asociado a cada punto
" donde:

n
1
NI — & 20
i nZd @i, 9)
[

Cada uno de los pesos por manzana aporta a esa inercia en una
cantidad igual al producto de su peso (pi = %) , por la distancia cuadré-
tica de su posicién en el centro de gravedad; cuyo punto central marca
la tendencia de la localizacién de las variables en el plano cartesiano
y determina la proyeccién de una variable en dimensiones estableci-
das por la realidad de cada manzana. Esto permite la asignacién de
una clase o categoria, mismas que dependen de las distancias entre los
centros de gravedad de cada clase y las distancias de los distintos in-
dividuos (manzanas) al centro de gravedad de la clase de pertenencia.
Los individuos mds cercanos al centro de gravedad de una clase son
las manzanas referentes de esa clase y se los considera caracteristicos y
representativos de todos los que la integran.
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Anexo B

Pontificia Universidad
Bl reritad

= PUCE

ENCUESTA A FUMADORES ADULTOS - 2019

C. Datos ales del encuestada

Pontificia Universidad Catélica del Ecuador Facultad de Unidad "C
La informacian propovcionada es confidencial y serd wrilizada fnicamente para fines estadisticas.
Provincia: Tt Sectar (Horsparr:
A. Consumo de cigarros B. Caracteristicas de la cajetilla de irillos

[ ———— AT wted) 0

1si
ica la enciita y busque oo informanta) 2 ™

3 Notmgo ]" ik

PL (Actuamente fma cigamos todos los dins, 0 algumos dias?

(P8, Marca O Cul?

1 Todoslos dias @ En promedio  Cuinos cigarilos fama por dia? » p:
2 Alpmosdas WP Enuna semama pica cudntos cigarros fiama? - r:

Si el encuestada dice que ha fumada dentro de los pasados 30 dias, pero mens de una vez & la semana
Pregunte:

En promedo , ; Cuinios cigarros fina en wn mes? [ e

P La itima vez que coudanos ciganillos i

1 Ciganos sckos w4 =

2 Cojedles WP Coimos cigunos vnis coda cajeela? || WP o

3 Paguete de cajeiles  BP Cuimtos cigarvilos tenia cada paguete? s
4 Nunca compré cigarrlles WP SECCION B

99 Moreponde W SECCION B

P4, Entota, ;Culeto dnero pagh pox es3 compra?
[ lusp Na ssbeNo orma ||
[ J¥er tariern de marcas [Jows cuir
PG, La it vez que comped cspamios para usted. | Dinde conped?

Tieoda de abarrotes o spemmercado
Veaubedor ambudante pocsto de calle
3 Licoreria
Quioseos o puestos de periidico

5 Miquina expendedora

Totermet

Fuera ddl pais

Gasolira

Dy rec shogs
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Ver tarjeta de marcas

P9. ,Ls cajeta tiene pictograma”
Ubicacién Tamaiio

[J1si 9a [ Jomaiomal ] < um
9 [ fcma trasera e = 3
9 [ Jemaieral o >

O: =

P10. (L cara teral e I cajesi e b kyeods "Para veuta exchusiva on Ecundor™?
[Dis
2 No
P11, | L cora e, £ Tico s inbristincia sikisiel?
Tamaio
Mas mal 1< 7o
|

P12, Cuinto dinero pagd por esta cajesla?
usD NosabeNo o ||
P13, Emagen de b cajetta de cigarrios

P14, (Cuil de los siguientes aspectos le motivan.a preferi su marea de cigarribos”

m

P15, Sexo del entrevistado:

1 Hombre
2 Mujer
P16. ;Qué edad ticne?
[

P17, ;Cual es ol nivel de instrucsion mis akto que complets?

Niguno

Centro de alfabetizacion

Jardin de infantes

Primaria Educaciuon basica
SecundariaEducacion Media Bachillerato
Superior universitario

Superior no universitario completo
Superior 10 universitano incompleto
Post-grado

P

[[IITTTIT]

P18. ;Cual de las siguientes actividades describe mejor su actividad laboral en los dlfimos 12 meses

1 Empleado privado

2 Empleado de Gobiemo, Estado?
3 Jomalero o Peon?

4 Patrono o empleador?

5 Cuenta Propia?

6 Trabajador de su propia finea?
7 Empleado’a Doméstico/a”

10 Rentista?

11 Jubilado/pensionado?

12 Estudiante?

13 Desempleado?

14 No sabe/No responds

P19. ;Cuil es ¢l total de cuartos piezas o habitaciones con que cuenta su hogar? Sin incluir
cuartos de cocina, baitos, garajes o los dedicados exclusivamente para negocio.

[ INo. Total de cuartos [ INo sabeiNo responde
P20, |;Cudntos biios coopletos coa docha y W.C, (ereusads) bay par wo exchisive de los

ntegrantes de su bogar?

[INo. Total de baiios [INo sabemo responde
P21 Subogar cuenta con ducha fimcionando en algmo de los basos”

H. .

2 No
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P22, ;Cuantos focos tienc su vivienda?

No. De focos

P23. (El material predominante del piso de la vivienda es de:

E

P24. ;Cuantos automéviles propios. ticnen cn su hogar (excluya taxis)?

[ I¥o. de automovites

P25. ;En este hogar cuentan con cocina de gas o eléctrica?

1 s
2 No

P26. Pensando en In persona que aporta la mayor parte del ingreso en este ho
cCual fue el nivel de estudios mds alto que completd?

Duela/parquet tabloncillo/tablén tratado/piso flotante?
Cerémica/baldosa vinyl?

Marmol 'marmetén

Cemento/ladrillo?

Tabla/tablén no tratado?

Cafa?

Tiema?

Otro: Cudil?

ok

w e

1 Ninguno
2 Centro de alfabetizacion

3 Jardin de mfantes

4 Primaria Educaciuén bisica

7 Supetior no universitario complete
8 Superior o universitario incompleto
9 Post-grado




Anexo C Anexo D

) Protocolo para la realizacién de entrevistas a los fumadores
Recoleccion de cajetillas - 2019

Pontificia Universidad Catolica del Ecuador Facultad de Economia: Unidad
"Coordinacion de consultoria”

Lainformacién proporcionadaes confidencial y sera utilizada inicamente p: v. Al inicio de cada jornada de trabajo se asigné una localizacién
fines estadisticos , . ,

geogrifica, de las establecidas por la gedgrafa, a cada grupo de

recolectores (dos personas por grupo, cuatro grupos en total);

i vi.  Asimismo, cada investigador de campo era asignado con una
cuota de entrevistas a realizarse en la jornada, en la cual se
1. Fecha le indicaba el nimero de encuestas a completarse por grupo
etario;Se le entregd, ademds, un listado de cédigos consistente
con las cuotas a realizarse para ser utilizado durante el levanta-
miento;En el campo, los encuestadores se desplazaron princi-
palmente en UBER a las zonas geograficas;Si en la zona geogré-
fica no existian flujos de personas, eran reasignados a partir de

2. Identificador

|3. Marca
los puntos de reemplazo;Una vez en los espacios asignados con
flujos de personas, se ubicé al primero de los entrevistadores
4. Pictogramas en una de las aceras y al segundo en la acera del otro lado de la
5. Ubicacién del pictograma calle;Desde el punto asignado, se desplazaban a no menos de

500 metros en la acera asignada;En el campo se presentaban a
las personas, mostraban su identificacién, introducfan breve-
mente el objetivo de la investigacién y a las instituciones que
lo realizaban, preguntaban si se trataba de un fumador v, si
consentia, se procedia a la realizacién de la entrevista;De serlo
y aceptarlo, se marcaba con una coordenada geogréfica el lugar
7. Texto del pictograma de la entrevista y se iniciaba con las preguntas. La coordenada
era almacenada con un archivo cuyo nombre coincidia con el
c6digo asignado. Al iniciar el formulario, se introducia el mis-
mo cédigo con fines de concatenacién;Durante la jornada de
9. Tamaiio del mensaje sanitario en la trabajo, los entrevistadores mantenfan encendida la aplicacién

GeoTracker, la cual permitia conocer su ruta y cumplimiento

de la planificacién. Estos desplazamientos fueron almacenados
10. Leyenda en la cara lateral "PARA en la nube de Google;Mientras los encuestadores realizaban las

6. Tamaiio del pictograma

8. Mensaje sanitario en la cara posterior

11. Pai= de origen

[92] (93]



entrevistas, el supervisor los monitoreaba y brindaba instruc-
ciones. Este se desplazaba a todos los puntos durante el dia;U-
na vez finalizada la jornada, el supervisor analizaba el reporte
de cumplimiento por entrevistador y ajustaba la planificacién
para el dia siguiente y se volvia a realizar el proceso desde (i).

Protocolo para la recoleccién de cajetillas

vi.

vii.

viii.

En cada jornada de trabajo se asigné un tramo vial, de los
establecidos por la gedgrafa, a cada grupo de recolectores (de
manera similar al trabajo de las entrevistas: dos personas por
grupo, cuatro grupos en total);

Se analizaban los horarios de recoleccién de basura y limpieza
de calles para la planificacién de la jornada de trabajo en cada
ciudad;En cada jornada, se entregé un listado de c6digos para
registrar a las cajetillas a cada recolector;En el campo, los re-
colectores se desplazaron principalmente en UBER a las zonas
geograficas y recorrfan todo el tramo asignado. El primero de
los recolectores a un lado de la calle y el segundo al otro;De
no encontrar cajetillas, pedian al supervisor la asignacién de
un tramo de reemplazo;Al encontrar una cajetilla desechada
procedian a geolocalizarla, examinarla, llenar el formulario,
almacenarla en una bolsa pldstica herméticamente sellada y a
escribir el c6digo asignado en un membrete que era pegado a
la bolsa. El cédigo asignado sirvié también para su geolocal-
izacién;

En los casos en los que existian amenazas para los entrevista-
dores, se esper6 hasta el final de la jornada para completar la
examinacién y llenar el formulario;Las cajetillas fueron alma-
cenadas en sus bolsas y luego en contendores pldsticos de may-
or tamafio, en los cuales se indicaban los lugares visitados para
una gestién ex post de mayor versatilidad;El supervisor mon-
itored a cada grupo y brindé6 indicaciones y recomendaciones

[94]

permanentes;Durante la jornada de trabajo, los entrevistadores
mantenian encendida la aplicacién GeoTracker, que permitia
conocer su ruta y cumplimiento de la planificacion. Estos de-
splazamientos fueron almacenados en la nube de Google;Una
vez finalizada la jornada el, supervisor analizaba el reporte de
cumplimiento por recolector y ajustaba la planificacién para
el dia siguiente y se volvia a realizar el proceso desde (i). Uno
de los retos consistié en que los tramos no se mostraron por
una distribucién uniforme de cajetillas desechadas, por lo que
la divergencia entre la planificacién y la ejecucién fue mayor;
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Encuesta a fumadores adultos en las
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Coordinacién de Consultoria
Facultad de Economia PUCE

Julio 2019
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Presentacién

La Encuesta a fumadores adultos en las ciudades de Quito, Guayaquil y Cuenca es parte del
proyecto estimacion del consumo de cigarrillos ilicitos en el Ecuador. Uno de sus objetivos
es obtener informacién confiable que sirva de base para la toma de decisiones. Esta
investigacién cuenta con el apoyo del Ministerio de Salud Pablica (MSP) y la American

Cancer Society.

La Unidad de Coordinacién de Consultorfa de la Facultad de Economia de la PUCE realizé
el cdlculo del tamano y disefio de la muestra, diseii$ el formulario y estructuré el presente
manual con la finalidad de suministrar informacién detallada sobre el objetivo de cada
pregunta e instrucciones para el llenado de la encuesta y registrar las respuestas

adecuadamente.
La encuesta a fumadores adultos consta de 3 secciones:

La primera recopila informacién sobre el consumo de cigarrillos (frecuencia, cantidad, marca

de cigarrillos que adquiere, dinero que gasta en cigarrillos y los lugares de compra).

La segunda recopila informacién sobre las caracteristicas de las cajetillas que tienen los
fumadores encuestados al momento de realizar la entrevista (marca y advertencias sanitarias,

entre otras).

La tercera recopila informacién sobre caracteristicas particulares del encuestado y

caracteristicas de su vivienda.
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2. Objetivos
General:

Desarrollar un levantamiento de informacién con representatividad estadistica a adultos fumadores en
espacios urbanos con altas densidades en las ciudades de Quito, Cuenca Manabi y Guayaquil, y
recolectar un numero estadisticamente signiﬁcativo de Cajetillas de tabaco en los primeros tres

cantones.

Especificos:

Elaborar un pilotaje de los instrumentos a ser empleados.

Levantar informacién a partir de los instrumentos depurados, de ser el caso ex post, al pilotaje.

Construir una base de datos que permita el andlisis estadistico y econométrico de la informacién

recolectada.

Disefiar un proceso de recoleccién de cajetillas de tabaco en las calles del perimetro urbano consolidado
de las ciudades de Quito, Cuenca y Manabi, que permita tener un niimero estadisticamente

representativo de las Cajetillas consumidas en estos espacios.

Elaborar una base de datos que registre la informacién de las Cajetillas recolectadas.

3. Funciones del encuestador

Obtener informacién COl’lﬁablC dC todas IOS encuestados y realizar Cl levantamiento dC las cncuestas en

los puntos seleccionados para el efecto.
Realizar las encuestas solo a los informantes idéneos; esto es, a fumadores adultos.

Revisar las encuestas antes de subir al aplicativo en Google Drive con las correcciones, verificaciones

[100]
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Obligaciones del encuestador
Participar activamente y aprobar el curso de capacitacién.
Estudiar, detenida y cuidadosamente, el presente manual a fin de llegar a su total comprensién.

Seguir las instrucciones y disposiciones del Coordinador de campo, persona de la que dependerd para

el desarrollo de su trabajo.

Mantener durante la entrevista una conducta formal, de acuerdo con la importante misién que se estd

desarrollando.
Asistir, puntualmente, al lugar de trabajo sefialado por el Coordinador de campo.

Comunicar, inmediatamente, al Coordinador de Campo sobre cualquier dificultad, duda o problema

presentado en el levantamiento de informacién.
Cumplir con las cargas de trabajo asignadas por el Coordinador de campo.

Realizar su trabajo, correctamente, vestido y arreglado. No olvidar que este es un factor clave para la
colaboracién de los entrevistados y del que dependerd, en buena parte, el éxito de la encuesta y la

calidad de la informacién obtenida.

Desempeniar sus tareas con toda honestidad. Cada vez que tenga problemas de cualquier indole,

consulte al Coordinador de campo.
Utilizar un lenguaje adecuado, sencillo y comprensible con los encuestados.

Llevar consigo este manual durante el periodo de levantamiento de informacién y cumplir las

instrucciones contenidas en él.

Prohibiciones del encuestador

Desempefiar otro trabajo durante el proceso de levantamiento de la informacién. Este trabajo es de

tiempo completo y dedicacién exclusiva.
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Ninguna otra persona podrd efectuar el trabajo que se le haya asignado.
Alterar la informacién dada por el informante o registrar datos supuestos o inventados.

Llevar acompanantes ajenos al equipo de trabajo en el momento de realizar la encuesta.

Disefio y seleccién de la muestra
Encuestas a fumadores

De acuerdo con las reuniones mantenidas con la American Cancer Society, el levantamiento se
concentraré en la poblacién adulta fumadora de las cuatro ciudades. En este sentido, en la siguiente
propuesta se parte de un muestreo probabilistico para poblaciones finitas, que tiene como fundamento
a las proyecciones poblacionales oficiales por grupo etario del Instituto Ecuatoriano de Estadistica y
Censos (INEC) y a la informacién planteada por la encuesta ENSANUT. Para este cémputo

preliminar se ha empleado a la expresién (1) con los pardmetros de la Tabla No.1.

z2(p.q)

m = (@) 1)

e+

Tabla No. 1: Pardmetros

Pardmetro Valor de cémputo
Nivel de confianza deseado z10.95

Proporcién de la poblacién con las caracteristicas deseadas | p | 0.5

Proporcién de la poblacién sin las caracteristicas deseadas | ¢ | 0.5

Nivel de error dispuesto a cometer e | 0.05

Poblacién P
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En la tabla segunda se indican los tamafios muestrales para cada ciudad. Bajo este primer computo se

requerirdn de 1532 encuestas efectivas a fumadores mayores de edad.

Tabla No. 2: Proyecciones oficiales y cdlculo de tamafios de la muestra

Poblacién ’
Pardmetro
adulta .
Poblacién oficial J d Nacional de
Ciudades | . 0o 2cion oca proyectada a proyectaca a fumadores 20 | Muestra
2019 2019 (igual o %
o
rriayor de 18 (ENSANUT)
afnos)
Quito 2,735,987 2,013,686 402,737 385
Guayaquil | 2,698,077 1,947,742 389,548 384
Cuenca 625,775 453,061 90,612 383
Manta 261,713 185,816 37,163 380
Total de encuestas 1532

Es significativo considerar que para la recoleccién de informacién, en todos los casos, se considerard
tnicamente al perimetro urbano y se trabajardn con unidades espaciales censales y de barrios. Se
proponen dos alternativas para la recoleccién en campo: (i) realizar un procesamiento geogréfico que
combine a las densidades poblacionales y de establecimiento productivos para el establecimiento de
micro-centralidades, en donde se desarrollardn las entrevistas; y (ii) siguiendo a la experiencia
mexicana, visitar a las viviendas de un grupo de hogares seleccionadas, aleatoriamente, a partir de su

amanzanamiento y estratificarlas por tipo de barrio.

Las micro-centralidades serdn identificadas a partir del andlisis multivariante y estratificacién por
claster, que son métodos de andlisis espacial cuantitativo que constituyen una aproximacién teérico-
metodoldgica que permite definir, desde un punto de vista geogrifico, la distribucién espacial de
diversos aspectos. En el contexto, del muestreo a la poblacién fumadora se considerardn capas

cartograficas relacionadas con la probabilidad de fumar.
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Recoleccién de cajetillas

La Coordinacién de Consultoria dispone de bases de datos espacializadas de las vias de los perimetros
urbanos de las tres ciudades en las que se desarrollard el levantamiento. En estas, se incluye la longitud
de la via y su nombre como se muestra en las siguientes figuras, para el caso de la ciudad de Quito. De
manera similar a la experiencia mexicana, se propone una clasificacién de las vias de acuerdo con su
longitud y su niimero de personas que las transita. Sin embargo, distanciados de esta aproximacién se
plantea realizar un muestreo probabilistico para poblaciones finitas sobre el nimero de vias
estratificado por su tipologfa, al no disponer de pardmetros que brinden informacién sobre el ndmero

de cajetillas por kilémetro cuadrado.

Figura 1: Vias urbanas Quito
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Figura 2: Base de datos vias urbanas Quito

‘/ GEQ_EJES2014 :: Objetos totales: 399389, filtrados: 324028, seleccionados: 0 - a X
/28RS ae L TES P8 B B =
DPA_PARROQ DPA_NOMBRE DPA_TIPO FUENTE shape_Leng shape_Le_1 E
1 160165 27 DE JUNIO CALLE ORTOFOTO 88.91683125330 | 88.91683125330
2 160165 ACAPULCO CALLE CORTOFOTO 139.09022567300 | 139.09022567300
3 160165 AMBATO CALLE CORTOFOTO 96.87010008110 | 96.87010008110
4 160165 27 DE JUNIO CALLE ORTOFOTO 432.98007458200 | 432.98007458200
5 160165 AMBATO CALLE ORTOFOTO 209.08295853300 | 209.08295853300
6 160165 QuITQ CALLE CORTOFOTO 120.44153920400 | 120.44153320400
7 160165 SIMON BOLIVAR CALLE ORTOFOTO 247.97109758100 | 247.97109758100
8 160165 CALLE SN CALLE ORTOFOTO 186.38891144300 | 186.38891144300
9 160165 CARIRIITO CALLE ORTOFOTO 114.93717343800 | 114.93717343800
10 160165 16 DE JUNIO CALLE CORTOFOTO 79.70239445460 | 79.70239445460
11 160165 CALLEA CALLE ORTOFOTO 205.47548933900 | 205.47548933900
12 160165 PSE. SN PASAJE ORTOFOTO 272.17275343300 | 272.17275343300
13 160165 CALLE1 CALLE ORTOFOTO 64.40398102000 |  64.40398102000
14 160165 CALLE 1 CALLE CORTOFOTO 136.17203472700 | 136.17203472700
15 160165 CALLES/N CALLE ORTOFOTO 96.58566208100 | 96.58666208100
16 160165 CALLED CALLE ORTOFOTO 60.46557215450 |  60.46557215450 E

T Mostrar todos los objetos espacizles | EE

En este sentido, se plantea un muestreo estratificado por tipo de via, de acuerdo con la Tabla No. 3.
Esta resume el nimero de ejes viales para las tres ciudades y un ntimero representativo de vias. Para el
cémputo del personal necesario para recoger cajetillas se tomé como referencia el tiempo que una
persona tardarfa en caminar un eje promedio de cada una de las ciudades en términos de distancia.

Para el célculo de la muestra se usé una expresién idéntica a 1.

Tabla No. 3: Namero de calles y avenidas

Metros
Muestra Metros romedio
Ejes viales | . s i | X
) cjes viales | de ejes
Ciudades | (calles y ejes viales ;
. (calles y viales
avenidas) X (calles y 5
avenidas) ) (avenidas y
avenidas)
calles)
17.355 376 1277996,25 | 73,64
6.052 361 686118,00 |113,37
35.886 380 5158622,12 | 143,75
59.293 1.116 7122736,37(120,13
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Especificaciones de cada pregunta:
Seccién A. Consumo de cigarrillos

P1. ;Actualmente fuma cigarrillos? El objetivo de esta pregunta es determinar si el encuestado fuma

cigarrillos actualmente.

[ 1si

[ 2 No (Finalice la encuesta y busque otro informante)

Atencién:
Siel encuestado manifiesta que sélo fuma otro tipo de producto de tabaco como puro, purito,

pipa. pipa de agua o cigarrillo electrénico. busaue otro informante.

Encuestador: esta es una pregunta filtro para seleccionar solo aquellos informantes que fuman

actualmente, por lo que obligatoriamente deberd marcar la opcién Siy continuar con la P2.

Si el encuestado reporta fumar exclusivamente un producto de tabaco distinto a los cigarrillos

opcién “No”, busque otro informante.

Actualmente se enmarca en un periodo de referencia de los tltimos 30 dias.

P2. ;Actualmente fuma cigarrillos todos los dfas o algunos dias? Con esta pregunta se trata de
determinar el estado actual de consumo de cigarrillos del encuestado.

L] 1 Todos los diasmpP2.1 En promedio, ;cudntos cigarrillos fuma por dfa?[_|mp P3
[] 2 Algunos diasmpP2.2 En una semana tipica, ;cudntos cigarrillos fuma? [ Jm»p3

Haga la pregunta y marque solo una opcién.

Atencién:
Si el encuestado responde que ha fumado dentro de los dltimos 30 dias, pero menos de una vez a
la semana, pregunte P2.3

P2.3 En promedio, ;cudntos cigarrillos fuma en un mes?[ | #pP3
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Atencion:
Si el encuestado informa el consumo en cajetillas o paquetes, pregunte cudntas unidades hay en
cada uno para calcular el total.

“TODOS LOS DIAS” significa fumar, por lo menos, un cigarrillo al dfa o casi cada dfa, durante un

perfodo de un mes o mis.
Flujo:
Si la respuesta es TODOS LOS DIAS, continuar con P2.1.

Si la respuesta es ALGUNOS DIAS, continuar con P2.2.

P2.1 En promedio, ;cudntos cigarrillos fuma por dia?[_|mp P3

El objetivo de esta pregunta es determinar el nimero de cigarrillos que fuma el encuestado cada dfa.

Administre a encuestados que fuman cigarrillos diariamente. Registre las respuestas con tres digitos

(por ejemplo, “020”). Si el encuestado “No sabe” o no responde, registre “999”.

Si el encuestado reporta la respuesta en cajetillas o paquetes, averigiie cuantos cigarrillos hay en
cada cajetilla o paquete. Es necesario calcular el nimero total de cigarrillos por dia y registrar la
respuesta. Por ejemplo, si el encuestado dice que fuma una cajetilla diaria, pregunte cuantos
cigarrillos tienen las cajetillas que fuma a diario. Si el encuestado dice que 20, registre 020.

Flujo:
Registre el ndmero de cigarrillos que fuma por dfa y pase a P3

P2.2. En una semana tipica, ;cudntos cigarrillos fuma? [ |mp P3
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Con esta pregunta se requiere conocer el niimero de cigarrillos que fuma el encuestado durante una

semana tipica.

Administre a encuestados que fuman tabaco en la actualidad, pero no diariamente. Si el encuestado
dice que ha fumado dentro de los tltimos 30 dias, pero menos de una vez a la semana, pase a la
pregunta 2.3. Registre las respuestas con tres digitos (por ejemplo, “010”). Si el encuestado “No sabe”

o no responde, registre el c6digo “999”.

Si el encuestado reporta la respuesta en cajetillas o paquetes, pregunte cuantos cigarrillos hay en
cada cajetilla o paquete. Es obligatorio calcular el nimero total de cigarrillos y registrar la respuesta.

Flyjo:

Si el encuestado dice que ha fumado dentro de los tltimos 30 dfas, pero menos de una vez a la semana,
PASE A PREGUNTA 2.3

P2.3. Si el encuestado manifiesta que ha fumado dentro de los dltimos 30 dfas, pero menos de una vez

a la semana, pregunte: En promedio, ;cudntos cigarrillos fuma en un mes?[ | mp P3

Esta pregunta tiene por objeto determinar el ndmero de cigarrillos que fuma el encuestado durante un

mes tipico.

Realice la pregunta a encuestados que fuman tabaco en la actualidad, pero no diariamente y menos de
una vez a la semana. Registre las respuestas con tres digitos (por ejemplo, “010”). Si el encuestado “No
sabe” 0 no quiere responde, registre el cédigo “999”. Sin embargo, es importante intentar tener un

nimero determinado.

Si el encuestado contesta la respuesta en cajetillas o paquetes, pregunte cudntos cigarrillos hay en
cada cajetilla o paquete. Es obligatorio calcular el nimero total de cigarrillos y registrar la respuesta.
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Flyjo:
Registre el nimero de cigarrillos que fuma por mes y pase a P3
P3. La dltima vez que compr§ cigarrillos para usted mismo, ;cudntos cigarrillos compré?

El objetivo de esta pregunta es determinar la cantidad de cigarrillos que el encuestado compré la tltima
vez que comprd cigarrillos para ¢l mismo. Esta pregunta se utilizard para calcular cudnto cuesta un

cigarrillo.

Registre el nimero de cigarrillos, cajetillas o paquetes segtin corresponda

11 Cigarrillos sueltos mp P4

L1, Cajetillas W P3.2 ;Cudntos cigarrillos tenfa cada cajetilla? [ P4

HE Paquete de cajetillas mp ;Cudntos cigarrillos tenfa cada paquete? [_|mp P4
L4 Nunca compré cigarrillos W SECCION B

15 No responde = SECCION B

Flyjo:

Seleccione la respuesta, dependiendo de lo que responda el encuestado. Registre el niimero en un
formato de 3 digitos en la opcién que corresponda a la unidad reportada (cigarrillos, cajetillas o
paquetes). Si el encuestado contesta que nunca compré cigarrillos o No responde, seleccione la opcién

correspondiente.

Sila respuesta fue reportada en cajetillas o en paquetes, pregunte al encuestado cudntos cigarrillos habia

en cada uno y registre el niimero con 3 digitos.
1 Cajetilla = 10 a 20 cigarrillos

1 Paquete / cartén = 10 a 20 cajetillas = aproximadamente, 200 a 400 cigarrillos
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Flyjo:

Si el encuestado responde que nunca ha comprado cigarrillos para si 0 no quiere responder, omita el

resto de la Seccién A y proceda con la Seccién B.
En cualquier otro caso PASE A P4.

P4. En total, ;cudnto dinero pagd por esa compra? Se trata de determinar cudnto pagé (EN
DOLARES) el encuestado por la tltima compra de cigarrillos. Esta pregunta (junto con la P3) se

utilizard para calcular cudnto cuesta un cigarrillo.
Si no sabe o no responde, registre 999

Haga la pregunta y registre el monto de la compra, si el encuestado no sabe o No responde, ingrese
999. Verifique que el precio que le reporta el encuestado se encuentre dentro del rango proporcionado.
El precio de un cigarro suelto, dificilmente, puede ser mayor a 60 centavos de délar; el precio de una
cajetilla dificilmente puede ser mayor a 8 délares; el precio de un paquete de cajetillas dificilmente

puede ser mayor a 160 délares. Si el precio reportado le parece muy alto, confirme la respuesta.

Flyjo:
Con cualquier respuesta PASE A P5.

P5. ;Qué marca compré la dltima vez que compré cigarrillos para usted mismo? El objetivo de esta

pregunta es determinar la marca adquirida la dltima vez que el encuestado compré cigarrillos.
[] VER TARJETA DE MARCAS
[] Otra (especifique)

pecitiq

Haga la pregunta y busque el cddigo que corresponda a la marca reportada en la tarjeta de marcas. Si

el encuestado reporta una marca que no estd en la tarjeta, escribala en la opcién Otra.
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ujo:
on cualquier respuesta PASE A P6.

5. La tltima vez que comprd cigarrillos para usted mismo, ;dénde los compré? Con esta pregunta se

termina el lugar en que el encuestado hizo su tltima compra de cigarrillos para ¢l mismo.
11 Tienda de abarrotes o supermercado

12 Vendedor ambulante o puesto de calle

13 Farmacias

] 4 Quioscos o puestos de periédicos

Is Miquina expendedora

16 Internet

17 Fuera del pais

] 8 Gasolinera

1 9 Duty Free Shops (tienda libre de impuestos)

199 No responde

aga la pregunta, pero no lea las categorfas de respuesta. Marque solo el apartado que mds se asemeje
la respuesta del encuestado. Si el encuestado reporta un lugar distinto a los considerados en las

sciones de respuesta 1 a 8, marque la opcién 9 y escriba el lugar reportado.
ujo:

on cualquier respuesta PASE A SECCION B.
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Seccién B. Caracteristicas de la cajetilla del encuestado

P7. sTiene una cajetilla de cigarrillos con usted? ;podria mostrdrmela?
[115si
[]2No =Pi14

[J3 Notengo =14

Atencion:
Observe la cajetilla y complete las preguntas 8 a 13. Es muy importante que registre toda la

informacién que se solicita.

Flujo:
Si el encuestado responde No o No tengo pase a P14
P8. Marca. Determina la marca de la cajetilla que tiene el encuestado al momento de la entrevista.

] VER TARJETA DE MARCAS

Identifique la marca de la cajetilla y busque el cédigo que corresponda a la marca observada en la tarjeta
de marcas. Si la cajetilla es de una marca que no consta en la tarjeta, escribala en la opcién Otra y

especifique.

P9. ;La cajetilla tiene pictograma? Con esta pregunta se busca identificar las caracteristicas del empaque

de las cajetillas para determinar si las cajetillas tienen las caracteristicas aprobadas para su venta en el

Ecuador.
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[] 1 Si, Ubicacién: (9a) [] cara frontal Tamano: (9d) []<30%
(9b) I:lcara trasera O . (Od) []30%
(9¢) []cara lateral 0H [1-30%

[ 2No

Verifique las caracteristicas de la cajetilla siguiendo la secuencia especificada: primero registre si la

cajetilla tiene o no pictograma; y, si tiene, registre la ubicacién; finalmente, el tamafio que ocupa.

Un pictograma cs una imagen (fotografia o ilustracién) que informa acerca de los riesgos asociados
con el consumo de cigarrillos. Definitemos como advertencia sanitaria a las leyendas o textos

que indica los dafios que ocasiona el consumo de cigarrillos.

En la Imagen 1, se muestran las partes que conforman una cajetilla estdndar de cigarrillos. Observe
que la cara frontal es aquella por la que se abre la cajetilla, es decir, aquella en la que se ubica la pestana
que se levanta para sacar los cigarrillos. En el caso de las cajetillas suaves, que se abren por la parte
superior, la cara frontal es aquella en la que se muestra la marca mds claramente (por ejemplo, con
letras més grandes). En la Imagen 1, el pictograma de la cara frontal ocupa exactamente el 30% de esa
cara, es decir, el espacio de la pestafia que se levanta para sacar los cigarrillos. Ademds, la advertencia
sanitaria de la cara trasera ocupa el 100%, es decir, toda la superficie de esa cara. Finalmente, la cara

lateral tiene la leyenda: “Para venta exclusiva en Ecuador”.
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Imagen 1. Partes y caracteristicas de una cajetilla estdndar

En la Imagen 2 se presentan ejemplos de cajetillas de cigarrillos sin pictogramas en la cara frontal.

Cara Frontal

Advertencia Imagen 2. Cajetillas sin pictogramas

Pictograma Sanitaria

30%

Cara Trasera

ot
Marlboro

Cara Lateral

Pictograma

que ocupa
el 30% de la
cara frontal

cAMEL

SINCE 1913

14s & euexon
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En la imagen 3 se presentan ejemplos de cajetillas con pictogramas superiores al 30% de la cara frontal
de la cajetilla.

Imagen 3. Cajetillas con pictogramas que ocupan més del 30% de la cara en la que se ubican

3 BACO DANA EL
UESARROLLO DE TU BEBE

e
(’i =
../M:

Q -

~

Fumar produce |
cancer de
pulmon

20
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P10. ;La cara lateral de la cajetilla tiene la leyenda “PARA VENTA EXCLUSIVA EN ECUADOR™?

El objetivo de esta pregunta es identificar las caracteristicas del empaque de las cajetillas.

1 1si
DZNO

Busque en las caras laterales la leyenda y marque solo una opcién.

P11. La cara trasera, ;tiene una advertencia sanitaria? Con esta pregunta se identifica las caracteristicas

del empaque de las cajetillas.

[J1Si ™ Tamano: (11.a) []<100%
(11.b)  [=70%

[J2No

Observe la cara posterior de la cajetilla y marque la opcién que corresponde. Si la cajetilla tiene una

advertencia sanitaria en esa cara, indique si cubre el 70% (toda) la cara o menos del 70%.

P12. ;Cudnto dinero pagd por esta cajetilla? Esta pregunta determina cuénto pagé (EN DOLARES)

el encuestado por la cajetilla de cigarrillos que le presenta.

Si no sabe o No responde, registre 999

[ lwsp

Haga la pregunta y registre el monto de la compra, si el encuestado no sabe o No contesta, ingrese
999. Verifique que el precio que le reporta el encuestado se encuentra dentro del rango proporcionado.
El precio de un cigarro suelto, dificilmente, puede ser mayor a 60 centavos de délar; el precio de una
cajetilla, dificilmente, puede ser mayor a 8 ddlares; el precio de un paquete de cajetillas, dificilmente,

puede ser mayor a 120 ddlares. Si el precio reportado le parece muy alto, confirme la respuesta.
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P13. ;En qué lugar compré esta cajetilla? Esta pregunta tiene como finalidad determinar el lugar en

que el encuestado compré la cajetilla de cigarrillos que le presenta.

1 Tienda de abarrotes o supermercado

00O

2 Vendedor ambulante puesto de calle
3 Licoreria

4 Quioscos o puestos de periédico

5 Mdquina expendedora

6 Internet

7 Fuera del pais

8 Gasolinera

9 Duty free shops

10 Otro ;Cudl?

OUOoooood

O

11 No responde

Haga la pregunta, pero no lea las categorias de respuesta. Marque solo la opcién que mds se asemeje a
la respuesta del encuestado. Si el encuestado reporta un lugar distinto a los considerados en las opciones

de respuesta 1 a 9, marque la opcién 10 y escriba el lugar donde compr6 la cajetilla.

P14. ;Cuil de los siguientes aspectos le motivan a preferir su marca de cigarrillos? Con esta pregunta

se determina el aspecto principal que motiva a realizar una compra de cigarrillos.

1 Promocién

2 Precio

3 Afecta menos a la salud
4 Disponibilidad

5 Estatus

6 Imagen

7 Gusto

8 Sabor

OOOOoooOd

Haga la pregunta, pero no lea las categorias de respuesta. Marque solo la opcién que més se asemeje a

la respuesta del encuestado.
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Seccién C. Datos personales del encuestado y caracteristicas de la vivienda

P15. Registre el sexo del encuestado.

1 Hombre []
2 Mujer ]

Ingrese el sexo segtin lo que observe.

P16. ;Qué edad tiene? Pregunta que tiene por objetivo determinar la edad del encuestado.
Registre afios cumplidos

anos de edad 1

Si el encuestado no estd seguro, pidale que haga un cilculo ¢ ingrese la respuesta.

P17. ;Cudl es su tltimo nivel de educacién completo? Interesa conocer el nivel educativo mds alto que
aprobd la persona en la educacién regular o compensatoria. Lea la pregunta y espere la respuesta del

entrevistado.
Seleccione solo una categoria
D 1 Ninguno
[1 2 Centro de alfabetizacién
[ ] 3 Jardin de infantes
[1 4 Primaria
[ 5 Educacién bésica

[] 6 Secundaria
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[0 7 Educacién Media/Bachillerato
D 8 Superior no universitario
I:l 9 Superior universitario

10 Post-grado

Haga la pregunta, pero no lea las categorias de respuestas. Marque tnicamente la opcién mds similar

a la respuesta del encuestado.

Centro de Alfabetizacion: Estructura modular al programa de alfabetizacion:

Moédulo 1: De 4 a 6 meses, el mismo que corresponde a segundo y tercer afio de educacion basica.
Médulo 2: Corresponde a cuarto y quinto afio de educacion basica.

Moédulo 3: Cotresponde a sexto afio de educacion basica.

Moédulo 4: Corresponde a séptimo afio de educacion basica.

Educacién Regular: Se desarrolla en un proceso continuo a través de los siguientes niveles: Pre-primario,
Primario, Secundario, Superior y Post-grado.

La Educacion Regular se caracteriza porque, para acceder a cada nivel, es necesario haber aprobado el
anterior asf: para matricularse en segundo afio de basica se requiere haber aprobado el anterior o primer afio
de basica vy, asi, sucesivamente.

Actualmente, a la Educacién Regular también se le conoce como Educacién Basica, Educacién Media, Post-
Bachillerato, Universidad y Post-grado.

Educaciéon Basica: Comprende desde 1ro. afio de basica a 10mo. afio de basica, es decir, desde el jardin
de infantes hasta el tetcer afio de ciclo basico.

Al primer afio de educacién basica o jardin de infantes reciben los nifios de cinco afios cumplidos. En el
area urbana estan regulados y es requisito para el ingreso al segundo afio de basica; en cambio, en el drea
rural, no se cumple con este tratamiento por no tener reglamentacioén en vista de la ausencia de este tipo de
establecimientos.

Educacion Media: Se le considera en el ambito de bachillerato (4to, 5to y 6to curso).

Universidad o Superior: Es la instruccién que se imparte en Universidades y Escuelas Politécnicas sean
nacionales o extranjeras luego de haber terminado el bachillerato.

Post-Grado: Cuando el informante luego de haber terminado la Universidad, ha seguido cursos de
especializacién de una carrera, ejemplo: Masterado, Maestria, Diplomado, PHD, etc.

25
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P19. ;Cudl de las siguientes actividades describe mejor su actividad laboral durante los dltimos 12
meses? Pregunta que tiene por objetivo determinar la actividad laboral del encuestado en los tltimos

12 meses previos a la entrevista.
SELECCIONE SOLO UNA CATEGORIA

L1, :Obrero o empleado?
[ 2 ;Jornalero o pedn?

J p
3 ¢Patrono o empleador?
[] 4 .Cuenta propia?

¢ prop
D 5 ¢Trabajador de su propia finca?
[ 16 ;Empleado/a Doméstico/a?

7 ;Quehaceres del hogar?

[l Q g
[ 8 ;No trabajé por discapacidad?
[19 ;Rentista?
10 ¢Estudiante?
[ 11 ;No sabe/No responde?

¢ P

P20. ;Cudl es el total de cuartos piezas o habitaciones con que cuenta su hogar? Sin incluir cuartos de

cocina, bafios, garajes o los dedicados exclusivamente para negocio. Pregunta que tiene por objeto
conocer el total de cuartos, piezas o habitaciones con que cuenta su hogar.
L1 No. Total de cuartos [] 99 No sabe/ no responde

Registre la respuesta en un campo de dos digitos (por ejemplo, “04”). Si el encuestado no sabe o no

contesta registre el cédigo “99”.

P20. ;Cudntos bafios completos con regadera (ducha) y W.C. (excusado) hay para uso exclusivo de

los integrantes de su hogar? Con esta pregunta se trata de conocer el total de bafios completos con
regadera y W. C. con que cuenta su hogar.
L1 No. Total de barios [ 99 No sabe/ no responde

Registre la respuesta en un campo de dos digitos (por ejemplo, “05”). Si el encuestado no sabe, 0 no

responde registre el cédigo “99”.
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P21. ;Su hogar cuenta con regadera funcionado en alguno de los bafios? Pregunta que tiene por
objetivo conocer si en alguno de los bafios que reporté tiene regadera (ducha) funcionando en el

hogar.
1si [
2No []

Marque sélo una opcidn.

P22. Contando todos los focos que utiliza para iluminar su hogar, incluyendo los de techos, paredes y

ldmparas de buré o piso, digame, ;cudntos focos tiene su vivienda? El objetivo de esta pregunta es

conocer el total de focos que utiliza para iluminar su hogar.

U | No. Total de focos

Registre el total de focos que manifieste el encuestado.

P23. El material predominante del piso de la vivienda es de: Con esta pregunta se obtiene informacién
acerca de las caracteristicas de la vivienda en términos de los materiales de construccién del piso.

L1 1 ;Duela/parquet/tabloncillo/tablén tratado/piso flotante?
L] 2 ;Cerdmicarbaldosa/vinyl?

3 ;M4rmol/marmetén?

4 ;Cemento/ladrillo?

5 ¢Tabla/tablén no tratado?

O 0O O 0O

6 ;Cana?
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[ 7 ;Tierra?

1 8 Otro. ;Cuil2.

P24. ;Cudntos automdviles propios, excluyendo taxis, tienen en su hogar? Con esta pregunta se obtiene

informacién acerca del niimero de automéviles propios con los que se cuenta en su hogar.

:l No. de automiviles

Haga la pregunta y marque la respuesta en el campo correspondiente.

P25. ;En este hogar cuentan con cocina de gas o eléctrica? Pregunta que tiene por objetivo oobtener

informacién acerca de la forma en la que cocinan los alimentos en el hogar.

1Si O
2No []

Registre la respuesta correspondiente.

P26. Pensando en la persona que aporta la mayor parte del ingreso en este hogar, ;cudl fue el nivel de

estudios mds alto que completé? Pregunta que tiene por objetivo determinar la escolaridad del jefe de

familia y quién es la persona que aporta més dinero al hogar.
[] ! Ninguno
[] 2 Centro de alfabetizacién

s Jardin de infantes
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[] 4 Primaria
5 Educacién bisica
6 Secundaria

7 Educacién Media/Bachillerato

9 Superior universitario

]
[
[
Ll s Superior no universitario
]
]

10 Post-grado

Haga la pregunta, pero no lea las categorias de respuestas. Marque, inicamente, el apartado mds similar

a la respuesta del encuestado.
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El presente reporte, tiene por objetivo brindar evidencia cienti-
fica para la toma de decisiones y aportar a la investigacion
nacional en la tematica de contrabando de cigarrillos. Desde la
Academia se ha buscado generar un reporte que informe al pais
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